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El presente contenido se ha elaborado para servir de guia y
consulta a los solicitantes para la convocatoria del proceso de
seleccion de proyectos y/o eventos presenciales organizados
por entidades privadas, y susceptibles de generar un retorno
publicitario a la marca “Islas Canarias” y al destino turistico Islas
Canarias en el proceso de dinamizacion turistica delarchipiélago
canario.

Asimismo, esta Guia desarrolla los criterios de valoracion que se
tomaran en cuenta en la seleccién de los proyectos y/o eventos
que participen en la presente convocatoria.

Se ruega a los solicitantes que participen en dicha convocatoria
que, previamente, lean integra y detenidamente las bases
generales que rigen la convocatoria del proceso de seleccion
de proyectos y/o eventos presenciales.



Tu rismo de. Gobierno
S Islas Canarias de Canarias

1. ¢EN QUE CONSISTE ESTE PATROCINIO PUBLICITARIO?

Es el procedimiento por el que el patrocinado, a cambio de una contraprestacion eco-
noémica para la realizacion de su evento cultural, deportivo, de negocios/cientificos/
académicos, gastrondmico o turistico, se compromete a colaborar en la publicidad del
patrocinador.

2. ¢QUE ES EL RETORNO PUBLICITARIO?

El patrocinador a cambio de contraprestacion econdmica recibe la notoriedad y la rele-
vancia de la actividad que desarrolla el patrocinado, con el fin de incrementar entre el
publico el conocimiento de la marca “Islas Canarias” y de favorecer su imagen. Dado el
caracter obligatorio de la presencia de la marca en la difusion y promocion del evento
(reporte publicitario), la no inclusion de la misma, supondra la exclusién del proyecto de
la presente convocatoria de patrocinios.

Este reporte publicitario se garantiza mediante el cumplimiento de las obli-
gaciones minimas recogidas en la Base num. 19 de las que rigen convocatoria,
tanto con anterioridad como durante la celebracion del evento seleccionado.

3. ¢COMO MEDIREMOS LA EFECTIVIDAD Y CUMPLIMIENTO DEL RETORNO
GENERADO POR EL PATROCINIO?

Para medir el éxito del acuerdo de patrocinio entre el PATROCINADO y la marca Islas
Canarias se utilizara el ROL.

El ROl (Return on Investment, o Retorno sobre la Inversién) de un patroci-
nio es una métrica estandar utilizada para evaluar la efectividad de la inver-
sidn realizada en un acuerdo de patrocinio. En términos sencillos, el ROl de un
patrocinio mide el retorno econémico que se obtiene en comparacién con lo
invertido, considerando tanto los beneficios tangibles como intangibles gene-
rados por esa inversion.

A la finalizacion del evento, el patrocinado debera emitir y hacer efectiva la entrega de
un informe donde se analice el ROl obtenido por la marca Islas Canarias como resultado
del patrocinio.

Dicho informe debera analizar el retorno sobre la inversion (ROI) del patrocinio, conside-
rando todos los canales de promocion utilizados, medios propios, pagados y ganados,
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teniendo en cuenta siempre la percepcion publica de la marca, y debera realizarlo una
agencia/consultora independiente.

Para el calculo del ROI se utilizara la siguiente formula:

Valor generado — importe del patrocinio .
ROI = g £ 2 X 100

importe del patrocinio

Donde:

4.

« Valor generado (valor publicitario): Estimacion del valor econémico que tendria
la cobertura mediatica que recibe la marca Islas Canarias a través del patrocinio si se
hubiese comprado como publicidad. Debe considerar todos los canales de promo-
cion utilizados, medios propios, pagados y ganados, teniendo en cuenta siempre la
percepcion publica de la marca.

» Importe de patrocinio: Importe econdmico que una marca o empresa paga para

asociarse con un evento, actividad, equipo, organizacién o iniciativa a través de un
acuerdo de patrocinio.

¢CUAL ES EL OBJETIVO DE ESTA CONVOCATORIA?

La presente convocatoria tiene como pilar fundamental el retorno publicitario de la
marca “Islas Canarias” o “Islas Canarias Latitud de Vida” y de Canarias como desti-
no turistico en si mismo, seleccionando proyectos de eventos celebrados de manera
presencial que sean susceptibles de patrocinio por su capacidad para alcanzar las si-
guientes metas:

» Lograr una mayor optimizacién y potenciacion de la marca “Islas Canarias”y del
destino turistico de Canarias, para atraer el interés del potencial visitante hacia el
archipiélago canario en su conjunto para que, desde ese interés, visite y disfrute
de sus vacaciones en la isla o islas que desee, ya sea en el mismo viaje o en viajes
sucesivos

» Contribuir a la mejora de la resiliencia del modelo turistico canario, siendo todo
ello paralelo al aumento de la notoriedad de la referida marca, cuya gestion com-
pete a Promotur Turismo Canarias, S.A., ya la notoriedad y la resonancia la activi-
dad susceptible de ser patrocinada, incrementa el conocimiento de la marca “Islas
Canarias” o “Islas Canarias Latitud de Vida" respecto al publico objetivo del evento
y se favorece la imagen del destino turistico Islas Canarias, lo que redunda en el
impulso del turismo del Archipiélago
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5. ¢CUALES SON LAS LINEAS DE ACTUACION DE LOS EVENTOS A CELEBRAR?

Los eventos deberan encuadrarse dentro de una de las cinco lineas de actuacion que se
recogen a continuacion:

« Linea 1: Eventos culturales con incidencia turistica y susceptibles de generar
retorno publicitario a la marca “Islas Canarias”

Eventos culturales con un marcado caracter turistico que consistan en actividades
vinculadas a las artes del movimiento, artes escénicas, musica y arte sonoro, el Cine o
Audiovisuales.

Respecto a las artes escénicas se engloban en esta linea de actuacion siempre que los
eventos indicados tengan un marcado caracter turistico, y que se exclusivamente al aire
libre.

« Linea 2: Eventos deportivos con incidencia turistica y susceptibles de generar
retorno publicitario a la marca “Islas Canarias”

Eventos vinculados al deporte con un marcado caracter turistico, quedando excluidos
de la presente linea los eventos deportivos que formen parte de circuitos deportivos
correspondientes a ligas profesionales y/ amateurs, campeonatos, copas y torneos de
federaciones deportivas regionales y/ o nacionales.

- Linea 3: Eventos de negocios/cientificos/académicos con incidencia turistica y
susceptibles de generar retorno publicitario a la marca “Islas Canarias”

Eventos que estén relacionados con el turismo o que tengan incidencia turistica
justificada, vinculados a la actividad de negocios, cientifica o0 académica; incluyéndose
tanto los eventos que comprendan la realizacion de actividades de estas disciplinas
propiamente dichas como aquellos que promuevan la investigacion e innovacion de
estas y que se desarrollan en forma de seminarios, congresos y/o ferias.

+ Linea 4: Eventos eminentemente turisticos susceptibles de generar retorno
publicitario a la marca “Islas Canarias”

Eventos vinculados a la actividad del turismo; incluyéndose tanto los eventos que
promuevan la realizacion de actividades turisticas, como aquellos que promuevan
la investigacion e innovacion de estas y que se desarrollan en forma de seminarios,
congresos, y/o ferias

» Linea 5: Eventos gastronémicos con incidencia turistica y susceptibles de generar
retorno publicitario a la marca “Islas Canarias”y al destino turistico Islas Canarias.
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Se engloban en esta linea de actuacion los eventos vinculados a la gastronomia con un
marcado caracter turistico.

6. ¢CUAL DEBE SER EL AMBITO TEMPORAL DE CELEBRACION DE LOS EVENTOS?

El periodo de ejecucion de los eventos que se presenten a esta convocatoria de patrocinio
sera el comprendido entre el 1 de abril al 15 de diciembre de 2025, ambos incluidos.

Debe tomarse en consideracion que los eventos a celebrar en el ambito temporal
indicado en el parrafo anterior deben cumplir con las medidas de publicidad y del
retorno publicitario establecido en las bases. En caso contrario, procedera la exclusién
automatica.

Los eventos celebrados fuera del marco de estas fechas no seran objeto de la
presente convocatoria.
7. ¢QUE REQUISITOS DEBEN CUMPLIR LOS EVENTOS OBJETO DE PATROCINIO?

Para que sean admitidos los eventos en la presente convocatoria deben estar sujetos al
cumplimiento de los siguientes requisitos de caracter cumulativo:

»  Que se incardinen en cualquiera de las lineas de actuacién indicadas en la Base
nam. 5.1.

> Que sean eventos presenciales a desarrollar en el ambito territorial de Canariasy
que generen atraccion al Archipiélago.

> Que generen un retorno publicitario en el proceso de dinamizacion turistica, aten-
diendo a las siguientes condiciones minimas y cumulativas:

Contraprestacion econémica
estimada para la realizacion del
objeto del contrato de patrocinio

ROI* minimo exigido para
la marca Islas Canarias

0 -75.000 euros +50%
75.000 euros - 100.000 euros +75%
100.000 euros - 150.000 euros +100%
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Quesetraten deeventos cuyasfechas de celebracion seajusten al periodo establecido
en la presente convocatoria, conforme a la Base num. 8.

Que la entidad solicitante de patrocinio esté en disposicién de documentacion
acreditativa de que concurren en él derechos exclusivos para la organizacion del
evento/proyecto que plantea y que, en consecuencia, no existe otro operador
economico capaz de llevarlo a cabo.

Que, al menos, el 5% del gasto del presupuesto estimado se destine a publicidad,
comunicacién y/o difusion del evento, salvo que se justifique que un porcentaje
inferior no afectaria al valor del retorno publicitario calculado respecto a la marca
“Islas Canarias”.

Que fomenten el consumoy la comercializacidon de productos locales del archipiélago
canario.

Que implanten protocolos de aforo y de seguridad para eventos celebrados en
espacios fisicos abiertos o cerrados, disponiendo, en su caso, del preceptivo Plan de
seguridad, en los términos del articulo 10 del Reglamento de actividades clasificadas
y espectaculos publicos, aprobado por Decreto 86/2013, de 1 de agosto, asi como
cumpliendo el resto de normativa de seguridad aplicable.

Que se esté en disposicion en el momento de celebracion del evento de un seguro de
responsabilidad civil profesional adecuado atendiendo al publico estimado asistente,
el tipo de recinto en el que se celebre el evento, los equipos y bienes materiales que
vayan a manejarse o el riesgo que entrane la actividad que vaya a realizarse.

Que no fomenten, de ningun modo, el consumo de bebidas alcohdlicas en la infancia
y adolescencia.

Se han de cumplir con las obligaciones medioambientales, sociales y laborales
establecidas en la normativa aplicable.

lgualmente, se debera implementar medidas de igualdad de género, en los términos
exigibles en la Ley Organica 3/2007, de 22 de marzo, asi como por el resto de
normativa aplicable.

Deben tratarse de eventos para cuya organizacion y realizacion se prevea la
incorporacion de alguna medida de caracter social, como se detallada en la Base
num. 5.2 letra m)
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8.

¢QUE EVENTOS QUEDAN EXCLUIDOS?

Las exclusiones de caracter objetivo estan recogidas en la Base nim. 5.3 de las que
regulan la presente convocatoria.

ASPECTOS ATENER EN CUENTA:

No se admitiran y seran excluidas automaticamente sin posibilidad de subsanacion:

Aquellas solicitudes que no cuenten con los contenidos minimos en la documentacién
técnica *

Solicitudes presentadas sin especificacion ni denominacion de eventos/proyectos.
Aquellas solicitudes que no documenten su propuesta segun los anexos dispuestos y/o
modifiquen o alteren sustancialmente el contenido de estos, incluyendo de forma enunciativa
y no limitativa los supuestos de omisién de los logos o marcas que se integran en el Modelo
y/o de los criterios o aspectos incluidos en el mismo.

Aquellas solicitudes que contengan errores y/o tachaduras o aspectos sin completar en
los Modelos-Anexos dispuestos para su cumplimentaciéon, no admitiéndose documentos o
formularios (anexos) de obligado cumplimiento con epigrafe(s) en blanco, excepto solo en
aquellos apartados cuya cumplimentacion no procediese por no ser de aplicacion.

La no presentacion de la documentacion técnica o presentacion en blanco.

La falta de atencion o la insuficiencia de esta a los requerimientos de subsanacion recibidos
en los plazos otorgados.

La falsedad o inexactitud de los datos e informaciones contenidas en la documentacion
aportada, sin perjuicio de la exigencia de las responsabilidades e indemnizaciones que de tal
hecho se deriven.

*La documentacion técnica, obligatoria y no subsanable es la siguiente;

1) Memoria descriptiva del evento, atendiendo a los requisitos minimos indicados
en la Base num. 5.2 y a los aspectos senalados que serviran como criterios para la
valoracion del evento; indicacion de lugares de celebracion, itinerancia en su caso y
calendario de programacion, segun el modelo “Anexo II".

A dicha memoria, se deberd acompanar Declaracion Responsable/Compromiso de
aportar Plan de seguridad a que se refiere la citada Base num. 5.2 para verificar la
disposicion de los protocolos de aforo y de seguridad que se exigen en esta prevision
y conforme la normativa reguladora aplicable a eventos celebrados en espacios
fisicos abiertos o cerrados.

2) Memoria econdmica, en la que se plasme el presupuesto de gastos y plan de
financiacion; donde se reflejen todos los gastos e ingresos previstos del evento,
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especificando concretamente las condiciones minimas que se exigen en la Base num.
5.2, segun el modelo “Anexo IlI".

3) Memoriaquereflejeyjustifique el retorno publicitario ala marcadel patrocinador,
asi como la incidencia turistica del evento y considerando las condiciones minimas
que se exigen en la Base num. 5.2, segun el modelo “Anexo IV".

4) Plan de medios, comunicacion y acciones publicitarios y/o de marketing a
desarrollar, segun el modelo “Anexo V".

5) Plan inicial de sostenibilidad ambiental del evento (Anexo VI para solicitudes
de proyectos/eventos con un presupuesto estimado inferior a trescientos setenta y
cinco mil euros (375.000,00 €) // Anexo VIl para solicitudes de proyectos/eventos
con un presupuesto estimado igual o superior trescientos setenta y cinco mil euros)

¢COMO SE ARTICULA LA CONVOCATORIA?

Se establece una convocatoria publica y abierta basada en los principios de publicidad,
transparencia, igualdad, objetividad y eficiencia, que se realiza en virtud de la actividad
que le es propia a Promotur Turismo Canarias, S.A. Se divide en 3 fases:

¢ 12 Fase: Seleccion de los eventos (Véase Base num. 15 de la Convocatoria)

& 22 Fase: Formalizacion del patrocinio siguiendo las normas y reglas de la Ley
de Contratos del Sector Publico (Véase Base num. 16 de la Convocatoria)

+ 32 Fase: Justificacion del patrocinio (Véase Base nim. 17 de la Convocatoria)

10. ¢CUALES SON LAS FECHAS DE PRESENTACION DE LAS SOLICITUDES?

Los interesados deberan presentar sus solicitudes exclusivamente de forma telematica,
a través del aplicativo habilitado para ello en la pagina de web de Promotur Turismo

Canarias S.A., como maximo en las fechas especificamente indicadas a continuacion:

PERIODO EN EL QUE SE CELEBRA FECHA LIMITE DE PRESENTACION DE
EL EVENTO SOLICITUDES
01/04/2025 - 30/04/2025 30/12/2024
01/05/2025 - 30/06/2025 31/01/2025
01/07/2025 - 31/08/2025 28/02/2025
01/09/2025 - 31/10/2025 31/03/2025
01/11/2025 - 15/12/2025 30/04/2025

10
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1. ¢CUALES SON LOS CRITERIOS DE VALORACION?

Las solicitudes de patrocinio presentadas se evaluaran atendiendo a los criterios de
valoracion que se especifican en las bases de la convocatoria, distinguiéndose entre
criterios de valoracion subjetiva y criterios de valoracién objetiva.

ASPECTOS ATENER EN CUENTA:

> Para que el evento presentado al procedimiento pueda ser seleccionado la
solicitud debera alcanzar la cifra minima de 50 puntos del total, conforme a los
criterios de valoraciéon establecidos en la Base num. 12.1.

> Se debera obtener un minimo de 18 puntos en la valoracién subjetiva para poder
pasar a la fase de valoraciéon objetiva. De no obtener esta puntuacion minima
respecto a los criterios de valoracion subjetiva, no se continuara con la evaluacion
de su propuesta de patrocinio, siendo automaticamente excluido de la presente
convocatoria.

> Una vez en la fase de valoracion objetiva, Unicamente seran seleccionados
aquellos eventos que hubieran obtenido al menos 18 puntos en el criterio uno de los
objetivos (Reporte Publicitario).

> Se pone en consideracion asimismo que en el criterio Dimension medioambiental
del evento debera alcanzar al menos 4 puntos.

> De no obtener estas puntuaciones minimas, el proyecto resultarad excluido en
fase de valoracién.

Los proyectos presentados a la convocatoria de selecciéon de proyectos deben dar
respuesta de manera clara y concisa a los criterios de valoracion propuestos para
garantizar un retorno publicitario a la marca Islas Canarias Latitud de Vida, proponiendo
paracadaaspecto puntuable unaseriedeacciones concretasydefinidas, que materialicen
su desempeno.

Elcumplimientode cadaunadedichasactuacionesdeberaseracreditadodurante
la fase de justificacion del patrocinio, mediante la aportacion documental de
fotografias, videos, certificaciones y demas evidencias. Este es el inico modo
para poder determinar el grado de cumplimiento relativo a cada uno de los
criterios inicialmente valorados.

Enelcasoquenoseentregueestainformaciéonsedisminuird proporcionalmente
elimporte de patrocinio adjudicado, conforme a la puntuacién recibida en cada
uno de los criterios.

11
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CRITERIOS DE VALORACION
(100 puntos)

PUNTUACION MAXIMA

Criterios de valoracion subjetiva

36 PUNTOS

1.- Repercusion Turistica del evento

Max. 28 puntos
(Puntuacién minima 18 puntos)

1.1.- Descripcién del evento y sus actividades
y calendario.

Para una correcta definicion del evento sera
necesario tener en cuenta en la misma las
audiencias a las que se dirige su promocién y
celebracidn, incluyendo su nacionalidad.

Se valorard la originalidad y el caracter
innovador del evento, siempre con especial
atencién a su alineamiento con la estrategia
turistica del destino “Islas Canarias”, la
potenciacion de sus valores como marca, asi
como su capacidad para generar demanda en
origen y/o atracciéon de nuevos mercados.

Un evento de incidencia turistica debe
generar un impacto directo en la atraccién y
el comportamiento de los turistas hacia un
destino. La celebraciéon del evento deberia
influir de manera positiva en la llegada de
turistas al destino, la duracién de su estancia,
el estimulo de la economia local o enriquecer
la experiencia del turista en destino.

Max. 14 puntos

1.2.- Impacto del evento en el tejido
empresarial: contratacion de empresas
locales

Max. 4 puntos

1.3.- Posicionamiento y visibilidad de la
marca durante la celebraciéon del evento

Max. 6 puntos

1.4.- Vinculacion del evento con los ODS y
la agenda canaria 2030

Max. 4 puntos

12



GUIA DE CONVOCATORIA DE PATROCINIOS 2025

2.- Dimension medioambiental del evento

Max. 8 puntos
(Puntuaciéon min. 4)

2.1.- Plan previo e inicial de sostenibilidad ambiental.

Se valorara la integracién y calidad de las acciones
y medidas de sostenibilidad ambiental que se
implementaran en el evento.

Max. 8 puntos
(Puntuacién min. 4)

Criterios de valoracién objetiva

64 puntos

1.- Retorno publicitario

39 puntos

1.1.- ROI superior al minimo exigido

Max. 4 puntos

Un 25% superior al minimo exigido en las bases 1 punto

Un 50% superior al minimo exigido en las bases 2 puntos
Un 75% superior al minimo exigido en las bases 3 puntos
Un 100% superior al minimo exigido en las bases 4 puntos

1.2.- Medios online

Max. 22 puntos

1.2.1.- Web propia del evento disponible en esparol 2 puntos
1.2.2.- Web propia del evento disponible en inglés 2 puntos
1.2.3.- Web propia del evento disponible en otros

idiomas adicionales al inglés y espafiol Tpunto

1.2.4.- Difusion en RRSS (alcance de las
publicaciones regional, nacional e internacional)

+10.000 usuarios: 1 punto

+50.000 usuarios: 3 puntos

+100.000 usuarios: 5 puntos

+500.000 usuarios: 7 puntos

1.2.5.- Publicidad online (impresiones pagadas
regionales, nacionales e internacionales)

+500.000 impresiones: 3 puntos

+1.000.000 impresiones: 5 puntos

13
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+5.000.000 impresiones: 7 puntos

*Si la pieza publicitaria es video:
Tpunto adicional

1.2.6.- Brand Content publicado en medios onli-
ne de alcance regional, nacional o internacional

1 contenido: 0,5 puntos

+3 contenidos: 1 punto

+6 contenidos: 1,5 puntos

+10 contenidos: 2 puntos

1.3.- Medios offline

Max. 4 puntos

1.3.1.- Difusién en prensa no contemplado

en otros apartados (regional, nacional e 1 punto
internacional)
1.3.2.- Difusion en radio (regional, nacional e

1 punto

internacional)

1.3.3.- Difusién en TV (regional, nacional e
internacional)

Canales regionales: 1 punto

Canales nacionales: 2 puntos

Canales nacionales en paises eu-
ropeos distintos de Espana:
3 puntos

1.4.- Acciones de difusién vy sensibilizacién de la
sostenibilidad ambiental.

Max. 5 puntos

1.4.1.- Publicacion de una seccién con contenido
exclusivo sobre sostenibilidad ambiental, proteccion
y regeneracion de ecosistemas en la web propia del
evento, con al menos una url.

1 punto

1.4.2.- Proyeccion de contenidos sobre sostenibilidad
ambiental, proteccion y regeneracion de ecosistemas
durante la celebracion del evento (contenido
audiovisual y/o fotografico en soporte digital).

3 puntos

1.4.3.- Publicacién de contenidos sobre sostenibilidad
ambiental, proteccion y regeneracion de ecosistemas
en otros medios digitales del evento como pueden ser
redes sociales o publicidad digital. (Al menos 1 publica-
cion)

1 punto

14
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2.- Proyeccion y consolidacion del evento

Max. 20 puntos

2.1.- Trayectoria del proyecto

3 edicion: 2 puntos

42 edicién: 3 puntos

52 edicion o mas: 5 puntos

2.2.- Numero de asistentes al evento
(se incluyen publico asistente y participantes)

Entre 51a 300 asistentes: 2 puntos

Entre 301 a 500 asistentes:
3 puntos

Entre 501 a 1500 asistentes:
5 puntos

Mas de 1.500 asistentes: 7 puntos

2.3.- Ejecucion del evento en distintas islas

En dos (2) islas: 2 puntos

En tres (3) o mas islas: 3 puntos

2.4.- Ejecucién del evento en islas no capitalinas

5 puntos

3.- Financiacion, viabilidad econémica
e impacto generado por el evento.

Max. 5 puntos

3.1.- Impacto econdmico a generar por el
evento en el ambito territorial donde se
celebre el evento.

5 puntos
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12.  ¢QUE ASPECTOS DEBEN SER TRATADOS PARA LA VALORACION DE CADA
UNO DE LOS CRITERIOS?

La exposicion de argumentos y de las actuaciones de la propuesta del evento debera
responder de forma claray coherente a cada uno de los criterios de valoracion, aportando
informacion que guarde relacidn directa con el ambito al que se esta dando respuesta.
De esta manera, cada memoria o anexo debe ser entendida como un documento en
el que debe ser desarrollado y argumentado el proyecto de una manera concisa y
ordenada, adaptando su contenido a la proyeccion de objetivos generales y especificos
formulados.

Asimismo, la valoracién del proyecto estara caracterizada por la definicidon
y concrecion de las actuaciones especificadas, y en relacién con cada uno de
los criterios de valoracion expuestos en las bases generales. Se valoraran
positivamente aquellos proyectos que describan y argumenten adecuadamente
(o de modo ilustrativo) los siguientes aspectos:

> Qué se va a realizar

Dénde se va a llevar a cabo

Cdémo se va a desarrollar

Cuando se ejecutara dicha accién

A quién va dirigida

Y todos aquellos datos que complementen de un modo congruente y objetivo
la propuesta de actuacién del evento en relacion con cada uno de los criterios

vV OV VvV VYV

CRITERIOS DE VALORACION SUBJETIVA
1.- Repercusion Turistica del evento
1.1- Descripcidn del evento y sus actividades y calendario

Las entidades solicitantes deben describir detalladamente su evento, las actividades a
desarrollar durante su ejecucion, asi como el ambito temporal del mismo, alegando la
incidencia turistica e impacto directo del proyecto en la atracciéon y comportamiento de
los turistas hacia el destino.

Para ello, es de especial relevancia en este apartado la definiciéon del segmento
estratégico turistico al que se dirige el evento y, en esta misma linea, la de los mercados
turisticos en los que se realizara la promocion del evento. Todo ello, reflejando mediante
evidencias y argumentos solidos el interés y repercusion turistica del evento.

Sevalorara la originalidad y el caracterinnovador del evento, siempre con especial
atencion a su alineamiento con la estrategia turistica del destino “Islas Canarias”,
la potenciaciéon de sus valores como marca, asi como su capacidad para generar
demanda en origen y/o atraccion de nuevos mercados.
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1.2- Impacto del evento en el tejido empresarial: contratacion de empresas locales.

Para la valoracion de este apartado, las entidades deben indicar una relacién de
empresas vinculadas al evento que formen parte del tejido empresarial canario, el sector
de actividad al que pertenecen y la localizacidén de dichas entidades.

La puntuacién vendra condicionada por el nUmero de empresas canarias involucradas
en la celebracion del evento, la dinamizacion de las PYMES y la capacidad del evento
de generar un efecto multiplicador en la economia de diferentes islas del archipiélago.

1.3- Posicionamiento y visibilidad de la marca durante la celebraciéon del evento.

La valoracion de este criterio estard condicionada por la remision de un plano/imagen/
ilustracion del lugar de celebracion del evento, en el que se refleje claramente la
disposicion, soporte y ubicacion del logotipo correspondiente a Islas Canarias, como
posible patrocinador del proyecto.

Se tendra en especial consideracion la ubicacion estratégica y destacada de dicho logo
durante la celebracion del evento, asi como la visibilidad de los soportes utilizados para
Su proyeccion.

El plano/imagen/ilustracion del lugar debera ser remitido en el Anexo V Plan de
medios, comunicacién y acciones publicitarios y/o de marketing, en el apartado
dispuesto para ello.

1.4- Vinculacién del evento con los objetivos de desarrollo sostenible (ODS) y la Agenda
Canaria 2030.

Las entidades solicitantes deben reflejar de manera integral y detallada las acciones
que tienen previsto llevar a cabo con respecto a una o varias de las metas vinculadas a
los ODS de ambito social.

En este sentido, la valoracion de este apartado estara condicionada por la vinculacion
de la actuacién concreta con la meta y el ODS de referencia, respetando el siguiente
formato:

ODS 5. IGUALDAD DE GENERO

Meta 5.1 Poner fin a todas las formas de discriminacion contra todas las mujeres y las
ninas en todo el mundo

> Ejemplodeactuaciénconcreta: Inclusion de puntosvioletas durante la ejecucion
y desarrollo del evento, garantizando un espacio de informacion, prevencion y
acompanamiento ante la violencia de género y el acoso sexual.
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ODS 8. TRABAJO DECENTE Y CRECIMIENTO ECONOMICO

Meta 8.9. De aqui a 2030, elaborar y poner en prdctica politicas encaminadas a
promover un turismo sostenible que cree puestos de trabajo y promueva la cultura y los
productos locales

Ejemplo de actuacién concreta: La promocion de productos kildbmetro O durante
la ejecucidn del evento, instalando puestos gastrondmicos de empresas locales.

ODS 10. REDUCCION DE LAS DESIGUALDADES

Meta 10.2 De aqui a 2030, potenciary promover la inclusion social, economica y politica
de todas las personas, independientemente de su edad, sexo, discapacidad, raza, etnia,
origen, religion o situacion economica u otra condicion.

Ejemplo de actuacién concreta: La utilizacion de la Interpretacion de Lengua de
Signos durante la ejecucion y desarrollo del evento, eliminando las barreras con
las que se puedan encontrar las personas con discapacidad auditiva, garantizando
una accesibilidad integral e inclusiva al evento de una manera inclusiva.

Puede acceder a informacioén sobre los ODS, las metas vinculadas a cada uno de ellos y
la Agenda Canaria 2023 en los siguientes enlaces:

https://www.un.org/sustainabledevelopment/es/sustainable-development-goals/

https://www.gobiernodecanarias.org/agendacanaria2030/dimensiones/personas/

2.- Dimensiéon medioambiental del evento
2.1. = Plan previo e inicial de sostenibilidad ambiental

Promotur Turismo Canarias S.A, como parte de su compromiso con la neutralidad
climatica, en consonancia con los ODS, la Agenda 2030 y la Declaraciéon de Glasgow por
la Accion Climatica en el Turismo, debe incrementar progresivamente su compromiso
con la reduccion de las emisiones de carbono de las actividades vinculadas al turismo.

Es por ello por lo que en esta convocatoria todos los eventos susceptibles de ser
seleccionados deben presentar obligatoriamente el plan de sostenibilidad ambiental
como parte de la documentacion técnica solicitada.

La elaboracion de este Plan de sostenibilidad ambiental puede ser realizada por una
empresa externa a la organizacion del evento, siendo este gasto un gasto justificable, tal
y como se indica en las bases reguladoras del evento.
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1.-Eventos con presupuesto inferior a 375.000 €

Deben seleccionar para cada linea de actuacion (movilidad, energia, agua, compras,
infraestructuras y residuos), de manera obligatoria se debe cumplimentar al menos
un objetivo de los establecidos en la pagina 3 del Anexo VI o, en su caso, proponer
para cada una de esas lineas de actuacién, otros objetivos que se ajusten mas al evento
en cuestion. Si se desea anadir objetivos adicionales simplemente se debe duplicar la
pagina de la linea de actuacién a la que pertenece dicho objetivo.

Asimismo, para cada objetivo seleccionado, se deberanfijardosindicadores cuantificables
que permitan evaluar el grado de consecucion de los objetivos establecidos, una meta a
lograr para cada indicador y las evidencias que se pretenden aportar tras la realizacion
del evento para verificar su cumplimiento.

2.-Eventos con presupuesto igual o superior a 375.000 €

Sedebecumplimentarel Anexo Vll,y sevalorara con una puntuacién maxima de 8 puntos,
que se otorgara segun el grado de adecuacién del plan de sostenibilidad presentado a
la informacion solicitada en dicho anexo.

En este Anexo, se deberan marcar las casillas obligatorias referentes al cumplimiento de
los requisitos legales y a la medicion de la huella de carbono del evento.
CRITERIOS DE VALORACION OBJETIVA
1.- Retorno publicitario
1.1.- ROl superior al minimo exigido
La valoracion de este criterio estara condicionada a la remision del calculo del ROI
estimado (en términos porcentuales), mediante el apartado dispuesto para ello en
el Anexo IV Memoria que refleje y justifique el retorno publicitario a la marca del
patrocinador.
Tenga en especial consideracion, que el cumplimiento del requisito “ ROI
minimo” serd verificado mediante este apartado, por lo que en caso de no remitir
este ratio, procederd la exclusion automadtica del proyecto por el que solicita
patrocinio.

1.2 Medios online

1.2.1. Web propia del evento disponible en espanol
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En el caso de que el evento tenga web propia en idioma espanol, la persona o entidad
interesada debe aportar la URL de la web.

Se define como web propia aquella que se ha creado exclusivamente con la finalidad de
proporcionar informacion a los usuarios sobre el evento en cuestién.

1.2.2. Web propia del evento disponible en inglés

En el caso de que el evento tenga web propia en idioma inglés, la persona o entidad
interesada debe aportar la URL de la web.

Se define como web propia en inglés aquella donde todo el contenido de la misma esté
disponible en ese lenguaje.

1.2.3. Web propia del evento disponible en otros idiomas adicionales al inglés y al
espanol.

En el caso de que el evento tenga web propia en otros idiomas, la persona o entidad
interesada debe aportar la URL de la web.

Se define como web propia en otros idiomas aquella donde todo el contenido de la
misma esté disponible en ese lenguaje.

1.2.4. Difusién en RRSS (alcance de las publicaciones regional, nacional e internacional)

Los solicitantes deben aportar certificado emitido por una o varias de las plataformas de
redes sociales en relacion con una publicacion, en la que se difunda el evento a celebrar.
En este criterio, se tendra en cuenta la evidencia anteriormente mencionada para valorar
el alcance previsto de las publicaciones emitidas para la promocién del evento.

Definimos como alcance la métrica queidentifica el niumero de usuarios (personas)
que han visto una publicacién en una red social.

A modo de ejemplo se facilita una captura de pantalla de la plataforma comercial de
META (Facebook e Instagram) de la métrica que se solicita para la valoracion.

Estadisticas
A o AT

S
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o+ Resutados P
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Asimismo, se podra tener en consideraciéon la acreditacion de la contratacion de una
campana publicitaria realizada por una entidad externa con el siguiente contenido
minimo:

Fecha de ejecucion de la campana.

Importe destinado a la misma.

Mercado al que se dirige / Segmentacién del publico objetivo.
Plataformas en las que se va a ejecutar dicha campana.
Alcance de la campana.

A la misma, se podra acompanar la documentacion que justifique la
contratacion de la campana.

1.2.5. Publicidad online (impresiones pagadas regionales, nacionales e internacionales)

En este apartado, las entidades susceptibles de patrocinio deberan aportar un informe
expedido por una o varias plataformas de anuncios donde figure la métrica a valorar, en
relacion con la prevision de impresiones a alcanzar durante la promocion del evento y el
tipo de pieza publicitaria a utilizar.

Definimos como impresiones la métrica que identifica el nUmero de veces que
una pieza publicitaria es mostrada en una pantalla mientras es visualizada por un
usuario. Una impresion es por tanto un impacto publicitario.

Podranincluirse en el citado plan todas lasimpresiones a lanzar en anuncios de busqueda
(SEM), display, publicidad nativa, branded content, email marketing, remarketing, video
en pre-roll, mid-roll o post-roll y formatos de naturaleza analoga a los expuestos
anteriormente. *En este apartado NO se incluyen redes sociales

A modo de ejemplo se facilita una captura de pantalla de la plataforma de anuncios de
GOOGLE ANALYTICS, senalando la métrica que se solicita para la valoracion:

Q = m @) & o H A

T L
Tigo de amncio Clics Impeesiones CTR COC medio Coste - z’fc: Conwersiones Ceate/come

0 0 - - 000 € 0,00 % 0.00 000 €
0 0 000 € 0,00 000 000 €
0 ) 000 ¢ )0 0.00 000 €

) 0 0.00 € )0 0.00 0,00 €

19 de are 23 deare 27 deerm 31 deenn ade b B e fed 12 50 b
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Asimismo, se podra tener en consideraciéon la acreditacion de la contratacion de una
campana publicitaria realizada por una entidad externa con el siguiente contenido
minimo:

Fecha de ejecucion de la campana.

Importe destinado a la misma.

Mercado al que se dirige / Segmentacién del publico objetivo.

Plataformas en las que se va a ejecutar dicha campana.

Impresiones a alcanzar por la campana.

A la misma, se podra acompanar la documentacion que justifique la contratacion
de la campana.

1.2.6. Brand Content publicado en medios de comunicaciéon online de alcance regional,
nacional o internacional

En este apartado, se valorard como Brand content aquellos articulos y/o menciones
en contenidos de caracter informativo (periodismo de marca) cuyo contenido esté
directamente relacionado con el evento y que hayan sido o esté prevista su publicacion
en medios de comunicacion online. La difusidon y publicaciéon de notas de prensa no se
valorara como tal.

Para la valoracion de este criterio, se precisa la concrecién y enumeracion de las acciones
a ejecutar en materia de contenido de marca.

> Ejemplo de actuaciéon concreta: Contenido en plataformas como Youtube,
podcast, influencers o Brand content en un periédico de a@mbito nacional.

1.3.- Medios offline (medios convencionales)

1.3.1.- Difusién en prensa no contemplada en otros apartados (nhacional, internacional,
canaria)

Se valorara con un punto la inclusion de uno o varios medios de prensa en el plan de
medios, indicando la relacion de soportes utilizados.

> Ejemplo de actuacién concreta: Publicacion de publicidad en prensa o revistas
como faldones
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1.3.2.- Difusién en radio (hacional, internacional, canaria)

Se valorara con un punto la inclusiéon de uno o varios medios de radio difusion en el plan
de medios, indicando la relacién de emisoras utilizadas para la promocion del evento.

> Ejemplo de actuacion concreta: Difusion de anuncio (cuna) publicitario en un
programa de radio.

1.3.3.- Difusion en TV (nacional, internacional, canaria).

Se valorara la inclusién de uno o varios medios televisivos en el plan de medios,
mencionando el alcance y medios televisivos empleados.

> Ejemplo de actuacién concreta: Difusion de anuncio (spot) publicitario en
television.

1.4.- Acciones de difusién y sensibilizacion de la sostenibilidad ambiental.

Los solicitantes deben indicar de manera detallada las acciones que se van a llevar a
cabo para la difusion de la sostenibilidad ambiental, el medio y la fase del evento en la
que se desarrollara, asi como el publico objetivo.

1.4.1.- Publicacion de una seccién con contenido exclusivo sobre sostenibilidad
ambiental, proteccidén y regeneracién de ecosistemas en la web propia del evento, con
al menos una url.

Ejemplo de actuacion concreta: La web del evento dispone de un apartado donde
se exponen las medidas de sostenibilidad llevadas a cabo por la misma durante la
celebracién del mismo o la certificacion de sello medioambiental (norma ISO) de
la empresa organizadora.

1.4.2.- Proyeccion de contenidos sobre sostenibilidad ambiental, proteccién y
regeneracion de ecosistemas durante la celebracién del evento (contenido audiovisual
y/o fotografico en soporte digital).

Ejemplo de actuacidon concreta: En un evento, dar un espacio preeminente a la
visualizacidn de videos que promuevan la concienciacion medioambiental en los
asistentes.

1.4.3.- Publicacion de contenidos sobre sostenibilidad ambiental, protecciéon y
regeneracion de ecosistemas en otros medios digitales del evento como pueden ser
redes sociales o publicidad digital.
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Ejemplo de actuacidon concreta: Las redes sociales del evento difunden mensajes
en relacién con la proteccion del medioambiente y respetuosos con los recursos
naturales del destino turistico Islas Canarias, en relacion con las actividades
propuestas.

2.- Proyeccién y consolidaciéon del evento

2.1.- Trayectoria del proyecto

La entidad solicitante debe indicar las ediciones celebradas del evento hasta la fecha de
presentacion de su solicitud y bajo la misma marca o denominacion

2.2.- Numero de asistentes al evento
2.3.- Ejecucion del evento en distintas islas
2.4.- Ejecucion del evento en islas no capitalinas.
Solo se valorara este apartado siempre que se especifique la isla y el municipio en
el que se desarrollara el evento.
3.- Financiacién, viabilidad econémica e impacto generado por el evento
La memoria econdmica debe ser cumplimentada en base al presupuesto estimado para
el evento, senalando el importe total destinado a publicidad, promocién y difusion del
evento.

3.1.- Impacto econémico a generar por el evento

Para la valoracion de este criterio, debera remitirse esa estimacion sobre el impacto
econémico que se espera generar durante la celebracion del evento.

Se tendra en consideracion la alusion a los efectos directos e indirectos de la realizacion
del evento sobre la economia local y/o regional. La valoracion estara condicionada a la
cuantificacion previa de variables clave como el gasto de los participantes, la creacion
de empleo temporal, el aumento en la demanda de bienes y servicios, y otros aspectos
que reflejan la repercusion financiera generada por el evento.
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13.

¢QUE ANEXOS DEBO CUMPLIMENTAR PARA LA VALORACION DE CADA

CRITERIO? ;QUE DOCUMENTO DEBO REMITIR PARA LA JUSTIFICACION DEL
CUMPLIMIENTO DE LAS ACCIONES LLEVADAS A CABO?

Criterio de valoracion

subjetiva

éQué anexo debo
cumplimentar para su

¢Coémo acredito el
cumplimiento durante la

Descripcion del evento y sus
actividades y calendario

valoracion?

Memoria Descriptiva
(Anexo II)

justificacion?

Memoria técnica justificativa
del evento (Anexo XVII)

Impacto del evento en
el tejido empresarial:
contratacion de empresas
locales.

Memoria Descriptiva
(Anexo II)

Relacion que contenga:
nombre de la empresa, CIF y
actividad realizada.

Posicionamiento y visibilidad
de la marca durante la
celebracion del evento

Plan de medios,
comunicacion y acciones
publicitarios y/o de marketing
(Anexo V)

Dossier de material
publicitario

Vinculacién del evento con
los objetivos de desarrollo
sostenible (ODS) y la Agenda
Canaria 2030

Memoria Descriptiva
(Anexo I1)

Memoria técnica justificativa
del evento (Anexo XVII)

Plan previo e inicial de
sostenibilidad ambiental del
evento

Plan previo e inicial de
sostenibilidad ambiental
del evento
(Anexo VI - Anexo VII)

<375.000 €: Facturas, albaranes, fotos
o demas documentacion que acredite
el cumplimiento del plan inicial de
sostenibilidad.

=0>375.000 €: Informe externo
certificado sobre el cumplimiento del
plan inicial de sostenibilidad ambiental +
célculo de la huella de carbono derivada
de la celebracion del evento, con el
contenido minimo indicado en las bases y
el propio Anexo VII
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¢Qué anexo debo ¢Coémo acredito el
cumplimiento durante la

Criterio de valoracion :
S cumplimentar para su

objetiva Ry o
valoracion? justificacion?

ROI superior al minimo
exigido

Web propia del evento

disponible en espariol /

inglés / en otros idiomas
Informe ROI

Difusién en RRSS (alcance de
las publicaciones regional,
nacional e internacional) Memoria de Retorno
Publicidad online Publicitario
i . (Anexo 1V)
(impresiones pagadas
regionales, nacionales e y Plan de Medios
y Acciones Publicitarias

(Anexo V)

internacionales)

Brand Content publicado
en medios online de
alcance regional, nacional o

internacional
Dossier de material

publicitario

Difusion en prensa / radio /
TV

Acciones de difusion
y sensibilizacion de la
sostenibilidad ambiental.

Trayectoria del proyecto

Numero de asistentes al
Memoria técnica

evento (se incluyen publico
Memoria Descriptiva justificativa del evento

asistente y participantes)
. . (Anexo 1) (Anexo XVII)
Ejecucion del evento en
distintas islas
Ejecucion del evento en islas
no capitalinas
Impacto econémico a generar Memoria Econdémica Informe externo en relacion
por el evento (Anexo I1I) con el impacto econémico
generado por el evento.
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14.

A)

B)

PRINCIPALES OBLIGACIONES DEL PATROCINADO

El patrocinado debera colaborar en la publicidad del caracter de patrocinador del
Gobierno de Canarias, y de la marca que gestiona la sociedad mercantil publica
convocante Promotur Turismo Canarias, S.A., en las acciones de comunicacion,
publicidad y marketing previstas para el evento, a través de la indicacion de
la colaboracion del patrocinador y la incorporacién de su logotipo, marca y
anagrama (Véase Manual de identidad corporativa del Gobierno de Canarias, asi
las instrucciones sobre el uso de la marca Islas Canarias Latitud de vida
(https://brandcentre.hellocanaryislands.com/publicacion/pul7913)

Como obligaciones minimas de cumplimiento para garantizar la visibilidad e
impacto de la marcay, en consecuencia, el pretendido retorno publicitario, se exige:

Con anterioridad a la celebraciéon del evento seleccionado:

En el caso de celebracién de Ruedas de prensa, garantizar la presencia de la marca
en, al menos, una (1) rueda de prensa promocional.

Garantizar la presencia de la marca en, al menos, las siguientes redes sociales: X,
Instagram, Facebook, Snapchaty TikTok.

Garantizar que, en todas las cunas de radio, television o plataformas en streaming
o video que se realicen para promocionar el evento, se visualice y mencione
especificamente la marca.

Garantizar la inclusion de la marca a través de la pagina web oficial de la entidad
donde se promociona el evento seleccionado, asi como en sus paginas web, cuentas
u otras plataformas adicionales oficiales de la misma, incluidas aquellas que se
empleen para la venta de entradas.

Garantizar que, en caso de colaborar con influencers o personajes publicos para
publicitar el evento seleccionado, se muestre y mencione concretamente la marca.

Durante la celebracion del evento seleccionado

Garantizar la presencia de la marca en todas las vallas publicitarias, muppies,
stands o espacios de consumo y puntos de informacién que se disponen en el lugar
del evento en el caso que el evento disponga de ellas.

Garantizar, al menos, que en los videos promocionales que se proyecten a lo largo
del desarrollo del evento, aparezca la marca, al menos, en tres (3) ocasiones con
una duracidon maxima de un minuto.
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v Loseventosfinalmente susceptibles de ser patrocinados “per se”aceptan suinclusiéon

en la agenda de la web promocional de la marca Islas Canarias (https://www.
holaislascanarias.com/agenda/), debiendo, si asi se lo solicitan desde PROMOTUR,
enviar a la direccion de correo electrénico agenda@turismodecanarias.com , para la
difusion de la misma en medios online y offline durante el periodo promocional del
evento.

Para que el evento patrocinado sea publicado en la mencionada agenda, los
responsables del mismo deben enviar toda la informacion anteriormente detallada
con al menos dos (2) meses de antelacidon a la celebraciéon del evento.

En la difusion y comunicaciéon llevada a cabo por los responsables del evento
patrocinado,yaseaencanalespropiosodeterceros,debemencionarseexplicitamente
y en todo caso, que dicho evento se celebra en las Islas Canarias

De este modo, en las redes sociales debe anadirse siempre el hashtag #lslasCanarias
o #Canarias o la etiqueta de geolocalizacion, ya sea en espanol y/o en cualquier otro
idioma en funcion del publico objetivo al que va dirigido el evento.

Dentro del plazo de siete (7) dias naturales desde el siguiente a aquel en el que
finalice la celebracién del evento/actividad objeto de patrocinio, deberd entregarse
a Promotur Turismo Canarias, S.A. un paquete de imagenes promocionales, con
un minimo de cuatro (4) archivos fotograficos y un maximo de seis (6) que cumpla
estandares de calidad, proporcionando imagenes del evento desde diferentes
angulos, con encuadre tanto horizontal como vertical, siendo prioritario el vertical,
en alta resolucion (preferiblemente HR), con un minimo de 3500 x 2500 pixeles, un
peso minimo de 10 MB y formato JPG.

Informar a Promotur Turismo Canarias, S.A. de aquellas acciones relativas a los
medios de comunicacidn en las que pueda haber presencia institucional, con el fin
de que se valore desde la entidad convocante la idoneidad de asistir a las mismas.
Para centralizar este flujo de informacioén, se deberia enviar la informacion de las
distintas convocatorias de actos, con tiempo de antelaciéon suficiente para facilitar
la necesaria coordinacion a la siguiente direccién: comunicacioncorporativa@
turismodecanarias.com.

Reservar la asistencia al evento patrocinado a un numero de personas determinado
por Promotur Turismo Canarias, S.A a los efectos de realizar las tareas de
comprobacidén material que se estimen oportunas, a titulo no oneroso.
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15. POSIBLES FAQ's
1. ¢Qué documentos deben ser firmados por el representante de la entidad?

Todos los Anexos remitidos por los solicitantes deberan ser firmados por la persona
designada como representante, utilizando los sistemas de firma electronica
habilitados al efecto.

2. ¢A través de qué medio debe ser presentada la documentacion?

La documentacion debe ser presentada unicamente a través del aplicativo que
encontrara en la web (https://turismodeislascanarias.com/es/patrocinios-privadas-
2024/?lang=es) Los requerimientos efectuados por medios electrénicos deben ser
atendidos también a través del aplicativo.

3. ¢Se deben comunicar formalmente los cambios o modificaciones de los aspectos
descritos en las diferentes memorias del proyecto? ¢Cémo comunico la renuncia
del patrocinio?

Todos estos aspectos deben ser comunicados previamente por correo electrénico
a través de la direccion de correo electrénico patrocinioseventosturisticos@
turismodecanarias.com, ademas de remitir una comunicacion formal en los términos
establecidos en las bases de la convocatoria y a través del aplicativo dispuesto en la
web.

4. ;Cuantas solicitudes puedo presentar?

Cada persona o entidad interesada podra presentar a esta convocatoria un maximo
de TRES (3) solicitudes referidas a TRES (3) eventos distintos, de la forma estipulada
en la base 15.2.1. de la presente convocatoria.

5. ¢Qué requisitos minimos deben cumplir los eventos?

Los requisitos que deben cumplir los eventos objeto de patrocinios estan recogidos
en la Base num. 5.2 de las que regulan la presente convocatoria.

6. ¢Qué gastos son justificables?

Puede consultar el conjunto de gastos justificables en la Base num. 18 de las que
regulan la convocatoria.

7. ¢Cuando comienza el plazo para la justificacion del evento patrocinado?
El plazo para la presentacion de la justificacion del evento patrocinado sera, de

forma improrrogable y como maximo, de un (1) mes a contar desde la finalizacion
del evento.
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8. ¢Qué supuestos pueden darse durante la justificacion del patrocinio?

1.-

2.-

3.-

16.

Se podra admitir en la justificacion de los gastos una variaciéon del * 15% del
presupuesto justificado respecto del presupuesto inicialmente presentado o
reformulado, sin que sea necesaria la modificacion del contrato ni recalculo del
patrocinio concedido.

Si para la justificacion econdmica del proyecto objeto de patrocinio, se presentasen
unos gastos totales con una desviacion inferioral 15% en relacién con el presupuesto
de gastos inicialmente presentado, y, sin embargo, no se justificase la totalidad de
los gastos hasta alcanzar la cuantia de patrocinio, procederia el recalculo delimporte
de patrocinio a recibir, atendiendo al gasto justificado por la entidad solicitante.

Se podra admitir en la justificacion de los gastos una variacion entre el 16 y el 40 % del

gasto justificado respecto del presupuesto inicialmente presentado, que necesitara
procedimiento de modificacion del contrato y del importe del patrocinio, siempre y
cuando la baja en el presupuesto del evento no suponga unavariacién de la puntuacion
obtenida niunabajadelretorno publicitario minimo que le correspondiera. Se calculara
nuevamente la cuantia de la contraprestacion del patrocinio formalizado, conforme
al porcentaje obtenido en la fase de valoracion, aplicandose, adicionalmente, las
penalidades previstas en la Base num. 22 de las presentes, en su caso.

Asimismo, si existiera una variacion superior al 40% del presupuesto justificado
respecto del presupuestoinicialmente presentado o reformulado, decae el patrocinio
concedido.

Si, por el contrario, elimporte de gastos justificados es superior a los presupuestados,
se mantendra el importe de la contraprestacion del contrato del patrocinio
formalizado, por haber sido suscrito a riesgo y ventura de la entidad patrocinada.

CORREO ELECTRONICO DE CONTACTO

Puede dirigir sus consultas a la direccion de correo electrénico:
patrocinioseventosturisticos@turismodecanarias.com

Cualquier cuestion referente a la elaboracion de las memorias vinculadas al
area de sostenibilidad ambiental, puede dirigirse al siguiente correo electrénico
sostenibilidad@canariasdestino.com
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