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RESOLUCION DEL DIRECTOR GERENTE DE PROMOTUR TURISMO CANARIAS
S.A.,POR LA QUE SE APRUEBA LA ADJUDICACION DEFINITIVAEN EL MARCO
DE LA CONVOCATORIA DEL PROCESO DE SELECCION DE PROYECTOS Y/O
EVENTOS PRESENCIALES ORGANIZADOS POR ENTIDADES PRIVADAS, QUE
GENEREN UN RETORNO PUBLICITARIO DE LA MARCA “ISLAS CANARIAS” EN
EL PROCESO DE DINAMIZACION TURISTICA DEL ARCHIPIELAGO CANARIO,
PARA SU POSTERIOR FORMALIZACION EN CONTRATOS DE PATROCINIO
(AJ42/23CP), DE EVENTOS A CELEBRAR EN EL MES DE MAYO DE 2024.

Vistos los siguientes,

ANTECEDENTES

I.- Que, con fecha de 01 de diciembre de 2023 se publica por el Director-Gerente de la sociedad
mercantil pablica Promotur Turismo Canarias, S.A., resolucion para aprobar las condiciones
para el proceso de seleccion de proyectos y/o eventos presenciales organizados por entidades
privadas, que generen un retorno publicitario de la marca “Islas Canarias™ en el proceso de
dinamizacion turistica del archipiélago canario.

La presente convocatoria se rige en todo momento por los principios de igualdad, objetividad,
publicidad transparencia, cooperacion, eficacia y eficiencia en la utilizacién de los recursos
econdmicos, y se ejerce en virtud de la actividad propiamente dicha de esta sociedad mercantil
publica, no en ejercicio de potestades propias administrativas, en tanto no ostenta tal atribucion
legal y expresa, considerando que la contribucién econdmica que se solicita a través de esta
convocatoria por los organizadores y promotores de los eventos, que asumen la organizacion,
la celebracién y el desarrollo de los mismos, obliga a generar un retorno publicitario de la marca
“Islas Canarias” y del destino turistico del archipiélago que impulse una mayor difusion de la
imagen y notoriedad de la marca y destino.

I1.- Que, asimismo, en las fechas 05 y 07 de diciembre de 2023 se publican los Anexos y los
logos que sostienen el reporte publicitario obligatorio correspondientes a la convocatoria,
habilitandose al efecto en la pagina web institucional de la entidad convocante Promotur
Turismo Canarias S.A. para la presentacién de las solicitudes.

I11.- Que, en la clausula num 17.1 de las que rigen la convocatoria se establece que aquellas
entidades interesadas cuyos eventos se celebren entre el 01 y el 31 de marzo de 2024 deberan
presentar su solicitud de forma telematica y a través de aplicativo de esta entidad, antes del 31
de diciembre de 2023, una vez abierto el plazo y tomando en consideracion para imputar el
periodo de presentacion de las solicitudes el primer dia de celebracién del evento.
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IV.- Finalizado el plazo para presentar solicitudes relativas a eventos a celebrar en el mes de
mayo de 2024, por Resolucion del Director Gerente de Promotur Turismo Canarias S.A., con
fecha de 26 de marzo de 2024, se publica resolucién provisional de admitidos y excluidos, en
cumplimiento de lo dispuesto en la clausula nim. 17.6.1. de las Bases Generales. Otorgandose
un plazo de tres (3) dias habiles para la realizacion de reclamaciones u objeciones.

V.- Concluido el plazo de reclamaciones u objeciones y revisada la documentacion presentada,
se emite, con fecha 18 de abril de 2024, por el Director Gerente de Promotur Turismo Canarias
S.A., Resolucion aprobando la relacion definitiva de admitidos y excluidos en el marco de la
convocatoria de referencia para el mes de mayo de 2024

V1.- Con fecha 18 de abril de 2024, se dicta Resolucion de adjudicacion provisional por el
Director Gerente de esta entidad, emitida al efecto y publicada el mismo dia, se procede a
conceder un plazo Unico e improrrogable de cinco (5) dias habiles, para presentar, si asi lo
estimaran, reclamaciones u objeciones, segun se establece en la base 17.6.1 de las que rigen la
presente convocatoria.

VIIl.- Una vez concluido el plazo de presentacion de alegaciones y/o reclamaciones a la
Resolucion Provisional del proceso de seleccion de proyectos y/o eventos presenciales
organizados por entidades privadas, que generen un retorno publicitario de la marca “Islas
Canarias” en el proceso de dinamizacion turistica del archipiélago canario, para su posterior
formalizacion en contratos de patrocinio, de eventos a celebrar en el mes de mayo de 2024, la
relacion de entidades que han presentado alegaciones y/o reclamaciones, son las siguientes:

Expediente Solicitante Proyecto Reclamacion
AJ 42/23 CP- ASOC NGO EL LI IRAL FIRGAS BIG BAND . .
1 3654A5 MUSICAL ATLANTIC ART FESTIVAL (EDICION I) Solicitud de revision
COMUNITYFIRGAS
Sand Series Classic ITF
g |AJ42/23 CP- ApPROBA Canarias S.L. Beachtennis Gran Canaria | Solicitud de revisién
46660D 2024
3 AJSLgflngP' SLEE DEE(F?OR;.II_VO e 48 Rally Islas Canarias Solicitud de revision
AJ 42/23 CP-| Club Deportivo ADRAR 7 . - .
4 63EDOE RAID Vuelta al Teide Solicitud de revision
5 Ajéggi?égp Mar Abierto Producciones SLU|FESTIVAL MAR ABIERTO | Solicitud de revision
ENCUENTROS CON
5 AJ 42/23 CP- Idea de Turismo y AUTORAS 2024 (V edicion) Solicitud de revision
89523C Comunicacion S.L. Cara a cara con profesionales 4 v
del comic
AJ 42/23 CP- "PREMIOS QUIRINO DE . .
7 D779B4 CREARTE TALENT SL LA ANIMACION Solicitud de revision
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EDICION)
FESTIVAL
Al 42/23 CP- p INTERNACIONAL DE CINE .. . .,
8 0E2AQE ASOCIACION FICMEC MEDIOAMBIENTAL DE Solicitud de revision
CANARIAS
Al 42/23 CP- .. .,
9 1FADD6 Proyecto Foxter SL TECNOCON 2024 Solicitud de revision
Al 42/23 CP- . . XXIV Festival Internacional .. .,
10 F3D74F Fisme Produccines S.L. de Cine de Lanzarote Solicitud de revision
17| M 4223CP-| oy g A SANTA S AU | ClublaSanta IRONMAN o opc 4 de revision
21CE83 Lanzarote
Al 42/23 CP- VI Festival Encuentro Cultura .. C
12 4E8535 Cauproges S.L. y Derechos Humanos Solicitud de revision
CLUB DEPORTIVO CAIMA
13 - 546284(23?(’3?? P FUERTEVENTURA PADALEA Solicitud de revision
BALONMANO

Una vez examinadas las trece (13) reclamaciones presentadas indicadas anteriormente se emite
informe-propuesta por parte de la Comision Técnica de Valoracion, de fecha 06 de mayo de
2024,

CONSIDERACIONES JURIDICAS

1.- En la clausula nim.10 Se establecen las condiciones para la seleccion de proyectos de
eventos presenciales organizados por entidades privadas y que generen un retorno publicitario
de la marca “Islas Canarias” en el proceso de dinamizacion turistica del archipiélago canario, a
desarrollar en el afio 2024 establece expresamente que “la presente convocatoria en su misma
se ejerce en virtud de la actividad propiamente dicha de esta sociedad mercantil publica, no
en ejercicio de potestades propias administrativas, en tanto no ostenta tal atribucion legal y
expresa (...)".

De lege lata, las sociedades mercantiles publicas se someten a lo dispuesto en las Leyes de
Patrimonio de la Administracion Publica, que remiten en lo no previsto en dichas normas , al
Ordenamiento juridico privado, con la salvedad de aquellas materias especificas en que les
resulte de aplicacidn la normativa presupuestaria, contable, de personal, de control econémico-
financiero y de contratacion, de modo que, asi entendido, la remision genérica del derecho
privado cede en preferencia al derecho administrativo cuando se abarcan asuntos relativos a
tales materias, lo que supone acudir a la legislacion especifica a que corresponda en casa caso.

2.- La clausula num.12 de las que rigen la convocatoria, establece que la cuantia total de la
dotacion presupuestaria destinada a esta convocatoria asciende a un total de seis millones
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setecientos mil euros (6.700.000 €), estando dicho importe cofinanciado por fondos europeos a
través del Mecanismo de Recuperacion y Resiliencia que forma parte del Instrumento
denominado “Next Generation EU”.

3.- La clausula nim.14.1 de las Bases Generales contiene los criterios de valoracion que han
sido aplicados por la Comision Técnica de Valoracion.

Siguiendo la cldusula nim.11 de las mismas, el 6rgano encargado de la evaluacién de las
propuestas de patrocinio serda una Comision Técnica, nombrada por la persona titular de la
direccion ejecutiva de PROMOTUR TURISMO CANARIAS S.A., y constituida en niumero
impar de miembros con un minimo de tres (3). La comision se reserva el derecho a solicitar
asistencia técnica y/o solicitar informes a las &reas o patronatos de turismo de los Cabildos
Insulares, teniendo todas ellas caracter no vinculante.

Conforme a la clausula nim.14.2 de las Bases Generales, para que el evento presentado al
procedimiento de referencia pueda ser seleccionado, la solicitud habrd de alcanzar la cifra
minima de 50 puntos del total de puntos en el marco de la evaluacion efectuada segln los
criterios de valoracion establecidos, debiendo obtener un minimo de 18 puntos en la valoracion
subjetiva para poder pasar a la fase de valoracion objetiva. De no obtener esta puntuacion
minima respecto a los criterios de valoracion subjetiva no se continuaré con la evaluacion de
su propuesta de patrocinio, siendo automaticamente excluido de la presente convocatoria. Una
vez en la fase de valoracion objetiva, Unicamente seran seleccionados aquellos eventos que
hubieran obtenido al menos 18 puntos en el criterio uno de los objetivos (Reporte Publicitario).

Asimismo, la clausula nim.12 indica que tanto para el supuesto de ampliacion del crédito
presupuestario inicial como para el caso que hubiere renuncias, se creard una lista de reserva
con los proyectos presentados (que cumplan con el requisito de puntuacion minima descrito en
el parrafo anterior) ordenados por puntacion obtenida segin lo indicado en estas Bases,
condicionada de igual modo al agotamiento del presupuesto destinado a la convocatoria.

Siguiendo lo establecido en la clausula nim.14.3, el porcentaje del presupuesto (presentado
por las entidades o personas solicitantes) susceptible de patrocinar dependera de la puntuacién
obtenida por cada uno de los proyectos concernidos, de tal manera que, como maximo, se podra
patrocinar los siguientes porcentajes del presupuesto del evento de que se trate:

PORCENTAJE MAXIMO DEL
PUNTUACION OBTENIDA PRESUPUESTO SUSCEPTIBLE DE
PATROCINIO
De 50 a 55 puntos 20% del presupuesto
De 56 a 60 puntos 25% del presupuesto
De 61 a 65 puntos 30% del presupuesto
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De 66 a 70 puntos 35% del presupuesto

De 71 a 100 puntos 40% del presupuesto

Asimismo, y sin perjuicio de lo anteriormente indicado, y a los mismos efectos, se establecen
los siguientes limites maximos cumulativos de cofinanciacion de los eventos (impuestos
incluidos):

Presupuesto del evento | Importe méximo a patrocinar (impuestos incluidos)

< 375.000,00 € 75.000, 00€
> 375.000,00 €
<500.000,00 € 100.000,00 €
> 500.000,00 €

< 1.500.000,00 € 150.000,00 €

> 1.500.000,00 € 200.000,00 €

<2.000.000,00 €

> 2.000.000,00 € 250.000,00 €

4.- De acuerdo con la clausula num. 17.6.2 de las de referencia, una vez emitido informe-
propuesta, por parte de la Comisidn Técnica de Valoracion, en el que se relacione los proyectos
valorados por orden decreciente segun su puntuacién, y en el que se indique expresamente
aquellos que se hayan informado favorablemente y la cantidad susceptible de ser adjudicada
con desglose de la puntuacion obtenida en cada criterio y subcriterio de valoracion, y recibido
el mismo por el 6rgano instructor, procede dictar resolucion definitiva de del proceso de
seleccion de proyectos de eventos presenciales organizados por entidades privadas y que
generen un retorno publicitario de la marca “Islas Canarias” en el proceso de dinamizacion
turistica del archipiélago canario, asi como otorgar un plazo maximo de cinco (5) dias habiles
a contar desde el siguiente dia a aquel en el que se publique la misma para la presentacion
obligatoria de la siguiente documentacion:

e La aceptacion expresa del patrocinio mediante la cumplimentacion y entrega del
Anexo XV.
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e El Certificado de titularidad bancaria

En su virtud, y considerando que este Director-Gerente ejerce las facultades instituidas a razén
de poder conferido y ampliado por escritura de 15 de mayo de 2023, en uso de tales facultades,

RESUELVO

PRIMERO.- APROBAR la presente resolucion definitiva de adjudicacion de la convocatoria
para seleccionar proyectos y/o eventos presenciales organizados por entidades privadas y que
generen un retorno publicitario de la marca “Islas Canarias”, en el mes de marzo de 2024, para
su posterior formalizacidn en contratos de patrocinio, objeto de la convocatoria, y los anexos
que acompana esta resolucion:

- Anexo |.- Solicitudes admitidas

- Anexo Il.- Solicitudes susceptibles de posterior formalizacion en contratos de patrocinio
- Anexo Ill.- Solicitudes excluidas por no alcanzar la puntuacion minima.

- Anexo IV.-Desglose de puntuaciones

SEGUNDO.- OTORGAR un plazo tnico e improrrogable de CINCO (5) DIAS HABILES
cuyo computo comienza el dia siguiente a aquel en el que se publique esta resolucion, para
presentar, la siguiente documentacion:

- La aceptacion expresa del patrocinio mediante la cumplimentacion y entrega del
Anexo XV.

- El Certificado de titularidad bancaria

Teniendo en consideracion que la resolucion definitiva de adjudicacion del patrocinio no crea
derecho alguno a favor del patrocinado mientras no haya sido aceptado por el mismo, mediante
la presentacidn del documento de aceptacion de patrocinio (Anexo XV). Si no se presenta este
Anexo XV , la aceptacion expresa del patrocinio o la documentacion mencionada
anteriormente en el plazo y forma establecido, se considerara decaida la solicitud de
patrocinio.

TERCERO.- ORDENAR la publicacién de esta Resolucién y sus anexos en:
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CUARTO.- NOTIFICAR la publicacion de dicha Resolucion a los solicitantes, por medio
de correo electronico que consta en su solicitud y/o a través del aplicativo alojado en la pagina
web de Promotur Turismo Canarias S.A.

QUINTO.- INICIAR los trdmites oportunos para la formalizacién en contratos de patrocinio
con las entidades reflejadas en el “Anmexo Il.- Solicitudes susceptibles de posterior
formalizacion en contratos de patrocinio”, instando a los susceptibles de patrocinio al
preceptivo cumplimiento de las condiciones previas establecidas en las Bases reguladoras de
esta convocatoria en lo que se refiere al registro de alta, disposicion de certificado de firma
digital y demas requisitos técnicos a que se compromete verificar, estando en todos sus tramites
y efectos a lo preceptuado en la Ley 9/2017, de 8 de noviembre, de Contratos del Sector Publico
(LCSP/2017).

Esta resolucion tendra efectos desde el mismo dia de su publicacién en la web indicada.

En Las Palmas de Gran Canaria, en la fecha que consta en la firma digital.

Firmado digitalmente

42914085H JOSE por 42914085H JOSE
JUAN LORENZO (R:
JUAN LORENZO Na5845593)

(R: A35845593) Fecha: 2024.05.07

19:08:10 +01'00"

D. José Juan Lorenzo Rodriguez
Director-Gerente
Promotur Turismo Canarias S.A.
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ANEXO I. SOLICITUDES ADMITIDAS

FECHA DE -
ENTRADA ID DE SOLICITUD ENTIDAD INTERESADA PROYECTO ISLA LINEA
1 09/%'/5{? 24 AJ 42/23 CP-1FADD6 Proyecto Foxter SL TECNOCON 2024 Tenerife Linea 1
2 30/%%5{024 Al 42/23 CP-1165F9 Freedom Asociacion LGTB MASPALOMAS PZEIZBE BY FREEDOM Gran Canaria | Linea5
30/01/2024 ENCUENTROS CON AUTORAS 2024
3 19:58 AJ 42/23 CP-89523C | Idea de Turismo y Comunicacion S.L. | (V edicion) Cara a cara con profesionales Tenerife Linea 1
' del comic
30/01/2024 . ] .
4 16:19 AJ 42/23 CP-BBC703 Arista Eventos S.L.U. TRANSGRANCANARIA BIKE Gran Canaria | Linea 2
30/01/2024 . . . ;
5 16:24 Al 42/23 CP-B89F29 Mar Abierto Producciones SLU FESTIVAL MAR ABIERTO Tenerife Linea 1
5 30/01_/2024 AJ 42/23 CP-4E8535 Cauproges S.L. VI Festival Encuentro Cultura y Derechos La Palma Linea 1
16:51 Humanos
31/01/2024 PREMIOS QUIRINO DE LA
7 0:37 Al 42/23 CP-D779B4 CREARTE TALENT SL ANIMACION IBEROAMERICANA (72 Tenerife Lineal
' EDICION)
31/01/2024 ]
8 8:53 Al 42/23 CP-21CES83 CLUB LA SANTA S.A.U. Club la Santa IRONMAN Lanzarote Lanzarote Linea 2
31/01/2024 ) . .
9 1315 AJ 42/23 CP-8BA1F3 | CLUB DEPORTIVO TODO SPORT 48 Rally Islas Canarias Gran Canaria | Linea?2
10 | 3YOV2024 | © 5 42193 Cp-F3DT74F Fisme Produccines S.L. XXIV Festival Internacional de Cine de || .\ orote | inea 1
14:25 Lanzarote
11 31/3_/29 24 AJ 42/23 CP-593C4A Bestial Events S.L. Vil FUERTEVREA'\\IJEU RA BESTIAL Fuerteventura | Linea 2
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12 31/01_/2024 Al 42/23 CP-46660D ApPROBA Canarias S.L. Sand Series Classic I.TF Beachtennis Gran Gran Canaria | Linea 2
17:02 Canaria 2024

13 31’%_’5224 AJ 42/23 CP-48C195 Asociacion Propulsada NUMACGircuit 024 Tenerife | Linea 1
31/01/2024 CLUB DEPORTIVO CAIMA .

14 1852 Al 42/23 CP-5686C3 FUERTEVENTURA BALONMANO PADALEA Fuerteventura | Linea 4
31/01/2024 - FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINE . .

15 19:35 Al 42/23 CP-0E2A9E ASOCIACION FICMEC MEDIOAMBIENTAL DE CANARIAS Tenerife Linea 1

16 31/311_/5524 AJ 42/23 CP-63FDOE Club Deportivo ADRAR 7 RAID Vuelta al Teide Tenerife Linea 2

ASOCIACION CULTURAL
17 31/321_/128 24 Al 42/23 CP-3654A5 MUSICAL ATLANTIC ART FIRGAS E(gég%?‘g,\? IT)ESTIVAL Gran Canaria | Linea 1
] COMUNITY
18 31/321_/5824 AJ 42/23 CP-271568 Out Now 2023 AIE Eladio Carrion Gran Canaria | Lineal
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ANEXO Il. - SOLICITUDES SUSCEPTIBLES DE POSTERIOR FORMALIZACION EN CONTRATOS DE PATROCINIO

GRAN CANARIA

ENTIDAD ] , IMPORTE IMPORTE
ID DE SOLICITUD INTERESADA PROYECTO LINEA | PUNTUACION | 0t ie | Mo e
Freedom Asociacion MASPALOMAS PRIDE BY 1
AJ 42/23 CP-1165F9 oTB EREEDOM 2024 5 65 603.100,00 € | 150.000,00 €
AJ 42/23 CP-BBC703 | Arista Eventos S.L.U. | TRANSGRANCANARIA BIKE 2 63 190.503,49€ | 57.151,05€
CLUB DEPORTIVO . 2
AJ 42/23 CP-8BALF3 TODO SPORT 48 Rally Islas Canarias 2 62 927.041,00€ | 150.000,00 €
AJ 42/23 CP-46660D | ApPROBA Canarias S.L, | S21d Series Classic ITF Beachtennis| 59 182.706,00 € | 45.676,50 €
Gran Canaria 2024
TENERIFE
ENTIDAD - P IMPORTE IMPORTE
ID DE SOLICITUD INTERESADA PROYECTO LINEA | PUNTUACION PROYECTO | PATROCINIO
AJ 42/23 CP-B89F29 Mar Abierto FESTIVAL MAR ABIERTO 86 695.747,18 €| 150.000,00 €
Producciones SLU
Club Deportivo . 4
AJ 42123 CP-63FDOE |\ bAn s Batry Vuelta al Teide 75,75 190.000,00 €| 75.000,00 €

L El limite maximo del patrocinio sera de 150.000,00 € (impuestos incluidos) por proyecto con un presupuesto superior a 500.000€ e igual o inferior a 1.500.000,00¢€.

2 El limite méaximo del patrocinio sera de 150.000,00 € (impuestos incluidos) por proyecto con un presupuesto superior a 500.000€ e igual o inferior a 1.500.000,00€.
3 El limite maximo del patrocinio sera de 150.000,00 € (impuestos incluidos) por proyecto con un presupuesto superior a 500.000€ e igual o inferior a 1.500.000,00€.

4 El limite maximo del patrocinio sera de 75.000 € (impuestos incluidos) por proyecto con un presupuesto inferior a 375.000,00€.
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Idea de Turismo ENCUENTROS CON AUTORAS 2024 (V
AJ 42/23 CP-89523C - urismo y edicién) Cara a cara con profesionales del 72,5 66.000,00 € | 26.400,00 €
Comunicacion S.L. comic
CREARTE PREMIOS QUIRINO DE LA ANIMACION 5
Al 42/23 CP-D779B4 TALENT SL IBEROAMERICANA (72 EDICION) 60,25 428.550,00 €| 100.000,00 €
Al 42/23 CP-48C195 Asociacion NUMAcircuit 024 60 52.500,00 € | 13.125,00 €
Propulsada
AJ 42/23 CP-1FADDS | Proyecto Foxter SL TECNOCON 2024 58,75 106.100,00 €| 26.525,00 €
LANZAROTE
ENTIDAD : . IMPORTE IMPORTE
ID DE SOLICITUD INTERESADA PROYECTO LINEA |PUNTUACION | ,oovEcTo | PATROCINIO
AJ 42/23 CP-E3D74F | Fisme Produccines | XXIV Festival Internacional de Cine 1 71 220.000.00€ | 75.000,00 €
S.L. de Lanzarote
Al 42/23 CP-21CE83 CLUBSL:‘SANTA Club la Santa IRONMAN Lanzarote 2 64 998.000,00 € | 150.000,00 €’

5 El limite maximo del patrocinio sera de 100.000,00 € (impuestos incluidos) por proyecto con un presupuesto igual o superior a 375.000,00 € e igual o inferior a

500.000,00 €.

6 El limite mé&ximo del patrocinio seré de 75.000 € (impuestos incluidos) por proyecto con un presupuesto inferior a 375.000,00€.
7 El limite méaximo del patrocinio sera de 150.000,00 € (impuestos incluidos) por proyecto con un presupuesto superior a 500.000€ e igual o inferior a 1.500.000,00€.
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LA PALMA
ENTIDAD - < IMPORTE IMPORTE
ID DE SOLICITUD INTERESADA PROYECTO LINEA PUNTUACION PROYECTO | PATROCINIO
VI Festival Encuentro Cultura 'y
AJ 42/23 CP-4E8535 | Cauproges S.L. Derechos HumManos 1 77 80.575,00 € 32.230,00 €
FUERTEVENTURA
. £ IMPORTE IMPORTE
ID DE SOLICITUD ENTIDAD INTERESADA PROYECTO LINEA |PUNTUACION PROYECTO | PATROCINIO
. VIl FUERTEVENTURA
Al 42/23 CP-593C4A Bestial Events S.L. BESTIAL RACE 71 83.300,00 € 33.320,00 €
CLUB DEPORTIVO CAIMA
AJ 42/23 CP-5686C3 FUERTEVENTURA BALONMANO PADALEA 59 118.200,00 € | 29.550,00 €
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ANEXO I11. SOLICITUDES EXCLUIDAS POR NO ALCANZAR LA PUNTUACION MINIMA

GRAN CANARIA

. MOTIVOS DE
ID DE SOLICITUD ENTIDAD INTERESADA PROYECTO LINEA EXCLUSION
1| AJ42/23 CP-271568 Out Now 2023 AIE Eladio Carrion 1 IRT
ASOCIACION CULTURAL MUSICAL FIRGAS BIG BAND FESTIVAL
2| AJ 4223 CP-3654A5 ATLANTIC ART COMUNITY (EDICION 11) 1 RP
TENERIFE
. MOTIVOS DE
ID DE SOLICITUD ENTIDAD INTERESADA PROYECTO LINEA EXCLUSION
- FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINE
1| Al 42/23 CP-0E2A9E ASOCIACION FICMEC MEDIOAMBIENTAL DE CANARIAS 1 RP
Leyenda:

IRT: Evento excluido por no alcanzar la puntuacion minima exigida (18 puntos) en la valoracion subjetiva vinculada al Interés y/o
Repercusion Turistica del evento.

RP: Evento excluido por no alcanzar la puntuacion minima exigida (18 puntos) en la valoracion objetiva vinculada al reporte
publicitario.
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VALORACION SUBJETVA 1.1. Medios online 1.2. Medios offline
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prn Pt oo |22 12 | 1 . >
del eventoy. propuestas . " Contenido | Contenido » 22, » 24. Financiacién, 33.
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P e e e o e 1y
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* No procede su coémputo por no alcanzar la puntuacion minima exigida (18 puntos) en la valoracion subjetiva o en la valoracién objetiva
vinculada al reporte publicitario.
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