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RESOLUCION DEL DIRECTOR-GERENTE DE PROMOTUR TURISMO
CANARIAS, S.A. POR LA QUE SE APRUEBA LA AMPLIACION DE CREDITO Y LA
RELACION DEFINITIVA DE PROYECTOS Y/O EVENTOS PRESENCIALES
ORGANIZADOS POR ENTIDADES PRIVADAS, QUE GENEREN UN RETORNO
PUBLICITARIO A LA MARCA “ISLAS CANARIAS” Y AL DESTINO TURISTICO
ISLAS CANARIAS EN EL PROCESO DE DINAMIZACION TURISTICA DEL
ARCHIPIELAGO CANARIO, PARA SU POSTERIOR FORMALIZACION EN
CONTRATOS DE PATROCINIO, CORRESPONDIENTE AL ANO 2025, DE
EVENTOS A CELEBRAR EN LOS MESES DE SEPTIEMBRE Y OCTUBRE DE 2025
(AJ33/24CP)

Vistos los siguientes,

L.- Que, con fecha de 05 de diciembre de 2024 se publica por el Director-Gerente de la sociedad
mercantil publica Promotur Turismo Canarias, S.A., resolucion para aprobar las condiciones
para el proceso de seleccion de proyectos y/o eventos presenciales organizados por entidades
privadas, que generen un retorno publicitario a la marca “Islas Canarias” y al destino turistico
Islas Canarias en el proceso de dinamizacion turistica del archipiélago canario.

El presente proceso de seleccion se rige en todo momento por los principios de igualdad,
objetividad, publicidad transparencia, cooperacion, eficacia y eficiencia en la utilizacion de los
recursos econdmicos, y se ejerce en virtud de la actividad propiamente dicha de esta sociedad
mercantil publica, no en ejercicio de potestades propias administrativas, en tanto no ostenta tal
atribucion legal y expresa, considerando que la contribucion econdomica que se solicita a través
de esta convocatoria por los organizadores y promotores de los eventos, que asumen la
organizacion, la celebracion y el desarrollo de los mismos, obliga a generar un retorno
publicitario de la marca “Islas Canarias” y del destino turistico del archipiélago que impulse
una mayor difusion de la imagen y notoriedad de la marca y destino.

I1.- Que, asimismo, en las fechas 09 y 10 de diciembre de 2024 se publican los Anexos y los
logos que sostienen el reporte publicitario obligatorio correspondientes a la convocatoria,
habilitdindose al efecto en la pagina web institucional de la entidad convocante Promotur
Turismo Canarias S.A. para la presentacion de las solicitudes.

IIL.- Que, en la clausula 15.2.1 de las que rigen la convocatoria se establece que aquellas
entidades interesadas cuyos eventos se celebren durante los meses de septiembre y octubre de
2025 deberan presentar su solicitud de forma telematica y a través de aplicativo de esta entidad,
antes del 31 de marzo de 2025, una vez abierto el plazo y tomando en consideracion para
imputar el periodo de presentacion de las solicitudes el primer dia de celebracion del evento.

IV.- Que, una vez transcurrido el plazo establecido para la presentacion de solicitudes relativas
a eventos a celebrar en los meses de septiembre y octubre de 2025, el Director-Gerente de
Promotur Turismo Canarias S.A. dicta, en fecha de 31 de marzo de 2025, Resolucion
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provisional de solicitudes admitidas y excluidas a la convocatoria, otorgando un plazo de cinco
(5) dias habiles, a contar desde el dia siguiente a la publicacion de la misma, para la
presentacion de reclamaciones u objeciones que se estimen por conveniente; todo ello de
conformidad con las Bases Generales.

V.- Con fecha 09 de julio de 2025, el Director-Gerente de Promotur Turismo Canarias S.A.
dicta Resolucion mediante la cual se aprueba la relacion definitiva de admitidos y excluidos,
asi como la seleccidn y valoracién provisional de las mismas, en el marco de la convocatoria
de referencia para los meses de septiembre y octubre de 2025. Asimismo, se otorga un plazo de
cinco (5) dias habiles, de caracter tinico e improrrogable, a fin de que las personas interesadas
puedan interponer las reclamaciones o formular las objeciones que estimen pertinentes, de
conformidad con lo dispuesto en la base 15.6.1 de las que rigen la presente convocatoria.

VI.- Con fecha 30 de julio de 2025 se emite Resolucion rectificativa definitiva de admitidos y
excluidos, rectificando los Anexos II, Il y IV, por la que se aprueba la relacion definitiva de
solicitudes admitidas y excluidas, asi como su valoracion provisional en el marco del proceso
de seleccion de proyectos y/o eventos presenciales organizados por entidades privadas, que
generen un retorno publicitario a la marca “Islas Canarias” y al destino turistico Islas Canarias
en el proceso de dinamizacion turistica del archipiélago canario, para su posterior formalizacion
en contratos de patrocinio, respecto a eventos a celebrar en los meses de septiembre y octubre
de 2025.

VII.- Una vez concluido el plazo de presentacion de alegaciones y/o reclamaciones a la
Resolucion Provisional del proceso de seleccion de proyectos y/o eventos presenciales
organizados por entidades privadas, que generen un retorno publicitario de la marca “Islas
Canarias” en el proceso de dinamizacion turistica del archipiélago canario, para su posterior
formalizacidn en contratos de patrocinio, de eventos a celebrar en los meses de septiembre y
octubre de 2025, la relacion de entidades que han presentado alegaciones y/o reclamaciones,
son las siguientes:

ID 7
SOLICITUD SOLICITANTE PROYECTO RECLAMACION
AJ 33/2024 Provecto Foxter SL CANARIAS GAME SHOW Solicitud de
CP-F38596 o 2025 revision
AJ 33/2024 INSULARIA INSULARIA, Islas del Mundo Solicitud de
CP-0CI13BA CREADORES, SLNE en Red revision
AJ 33/2024 . . . . Solicitud de
CP-158073 Rosti Family Group, S. L. Paisajes al plato Tenerife .
AJ 33/2024 inSuite Eventos SL FOTOSUB LAS PALMAS DE Solicitud de
CP-16E0CF e By GRAN CANARIA 2025 revision
Fundacion para la , .
AJ 33/2024 Promocion y Estudio de la XXI,I S.alon Internam'o’n e Solicitud de
. \ Comic y la Ilustracion de . .,
CP-01DESA Narrativa en Imagenes Tenerife revision
[CINE+COMIC]
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Feria Km.0 Gran Canaria —
AJ33/2024 | ELIPSE, GESTIONDE | Sureste(Vecindario) - Feria Solicitud de
6 CP-BF2AF9 EVENTOS S.L.U Km.0 Gran Canaria — Telde - ..,
) e Feria Km.0 Gran Canaria — revision
Agiliimes

AJ 33/2024 . . . . Solicitud de

7 CP-701847 Limonium Canarias, SL LPA City Race revisién
8 AJ 33/2024 CANARY STAGE, GRAN CANARIA SUM Solicitud de

CP-801E72 SOCIEDAD LIMITADA FESTIVAL revision
AJ 33/2024 MASDANZA 2025 - 300 Solicitud de

2| cpa244r2 QUEIEIPAL EDIE S edicién revision
10 AJ 33/2024 LASAL CREADORES FIC 2025 Solicitud de

CP-7A8E4E ASOCIADOS S.L. revision
AJ 33/2024 , . ) Solicitud de

11 CP-1AFF4B Folelé Producciones S.L.U. Festival Boreal 2025 revision
AJ 33/2024 JOSE ANTONIO Solicitud de

12 CP-01A164 RODRIGUEZ HERRERA GOMERA PARADISE TRAIL revision
Al 33/2024 . XXXII MARLIN CUP - Solicitud de

IS eploEcoaE | L RINARTANDIASS T CALERO MARINAS revision

Asociacion Cultural y .

14 é}{?333/13(())4213 Deportiva Aguas Abiertas Travesia Playas de Papagayo SOhC?“.l?l de

de Lanzarote revision
AJ 33/2024 Solicitud de

15 CP-7AAB13 SUPERFESTIVALES SL SMASH MUSIC FEST admision
AJ 33/2024 Ecotouristing Ideas . Solicitud de

16 CP-FAC8D8 Regenerativas SLU Anaga Biofest revision
Al 33/2024 LOBA “LIVE ORIGINALLY Solicitud de

17 CP-2DFC6D MARIO SILVA ARMAS BEING ART” revision
AJ 33/2024 . Solicitud de

18 CP-976B49 PHE TEAM S.L. Phe Festival 2025 revision
19 AJ 33/2024 JORGE MARTIN TRAVIESO - ECHO HY- Solicitud de

CP-19F93F MARQUEZ RACE 2025 revision
AJ 33/2024 Jorge Alberto Bernardez Famtast}c . Nosiiss de. i Solicitud de

20 Gastronomicas - Evenings of ..,
CP-7DCE21 Lopez . revision
Gastronomic Arts
V SIMPOSIO

AJ 33/2024 . INTERNACIONAL Solicitud de

21 CP-6D8E9F ARTIFEX PROART SL MUIJERES DIRECTORAS DE revision

ORQUESTA

Una vez examinadas las veintitin (21) reclamaciones presentadas indicadas anteriormente se

emite informe-propuesta por parte de la Comision Técnica de Valoracion, de fecha 01 de agosto
de 2025.
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VIIL.- Que, la dotacion presupuestaria inicialmente asignada al proceso de seleccion, junto con
su posterior ampliacién, que asciende en conjunto a un total de OCHO MILLONES
QUINIENTOS MIL EUROS (8.500.000,00 €), se ha revelado insuficiente para atender
adecuadamente las necesidades detectadas en el marco del presente proceso. A tal efecto, y de
conformidad con lo previsto en la clausula 11 de las Bases Generales, se establece la posibilidad
de ampliar el crédito disponible, siempre que exista cobertura econdmica suficiente y sin
necesidad de nueva convocatoria, bastando para ello con la correspondiente publicidad de la
declaracion de créditos disponibles sin que tal publicidad implique la apertura de plazo para
presentar nuevas solicitudes ni el inicio de nuevo computo de plazo para resolver.

CONSIDERACIONES JURIDICAS

1.- En la clausula nim.10 Se establecen las condiciones para la seleccion de proyectos de
eventos presenciales organizados por entidades privadas y que generen un retorno publicitario
de la marca “Islas Canarias” en el proceso de dinamizacion turistica del archipiélago canario, a
desarrollar en el afio 2025 establece expresamente que “la presente convocatoria en su misma
se ejerce en virtud de la actividad propiamente dicha de esta sociedad mercantil publica, no en
ejercicio de potestades propias administrativas, en tanto no ostenta tal atribucion legal y expresa

(.

De lege lata, las sociedades mercantiles publicas se someten a lo dispuesto en las Leyes de
Patrimonio de la Administracion Publica, que remiten en lo no previsto en dichas normas , al
Ordenamiento juridico privado, con la salvedad de aquellas materias especificas en que les
resulte de aplicacion la normativa presupuestaria, contable, de personal, de control econdmico-
financiero y de contratacion, de modo que, asi entendido, la remision genérica del derecho
privado cede en preferencia al derecho administrativo cuando se abarcan asuntos relativos a
tales materias, lo que supone acudir a la legislacion especifica a que corresponda en casa caso.

2.- La clausula nim.11 de las que rigen la convocatoria, establece que la cuantia total de la
dotacion presupuestaria destinada a esta convocatoria asciende a un total de cuatro millones de
euros (4.000.000 €).

3.- Siguiendo con lo establecido en la clausula 11.1, se acuerda la ampliacion del crédito
presupuestario inicialmente establecido para el proceso de seleccion de proyectos y/o eventos
presenciales, conforme a las disponibilidades presupuestarias, en virtud de dicha ampliacion, la
dotacion asignada a la presente convocatoria asciende a un importe total de ocho millones
quinientos mil euros (8.500.000,00 €).

4.- La clausula nim.12.1 de las Bases Generales contiene los criterios de valoracion que han
sido aplicados por la Comision Técnica de Valoracion.

Siguiendo la cldusula nim.13 de las mismas, el 6rgano encargado de la evaluacion de las
propuestas de patrocinio sera una Comision Técnica, nombrada por la persona titular de la
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direccion ejecutiva de PROMOTUR TURISMO CANARIAS S.A., y constituida en nimero
impar de miembros con un minimo de tres (3). La comision se reserva el derecho a solicitar
asistencia técnica y/o solicitar informes a las areas o patronatos de turismo de los Cabildos
Insulares, teniendo todas ellas caracter no vinculante.

De conformidad con lo dispuesto en la clausula 12.4 de las Bases Generales, para que el evento
presentado en el procedimiento de referencia pueda ser seleccionado, la solicitud debera
alcanzar una puntuacion minima de cincuenta (50) puntos sobre el total, en el marco de la
evaluacion realizada conforme a los criterios de valoracion establecidos. Asimismo, sera
preceptivo que el evento obtenga, al menos, dieciocho (18) puntos en la valoracidon subjetiva,
comprendiendo el retorno publicitario (18 puntos) y la dimension medioambiental del evento
(4 puntos), todo ello en estricta observancia de los criterios de valoracion aplicables.

5.- Con la finalidad de garantizar una asignacion eficiente de los recursos disponibles, la
clausula 11.3 de las Bases establece los limites minimos y maximos de financiacion aplicables
a los solicitantes, incluyendo los tributos correspondientes, siempre que estos cumplan con los
requisitos exigidos en la presente convocatoria y alcancen la puntuacion minima requerida para
acceder a la misma, fijada en cincuenta (50) puntos.

- Porcentaje minimo de financiacion: 20%
- Porcentaje maximo de financiacion: 40%
Asimismo, sin perjuicio de lo anteriormente expuesto y a los mismos efectos, se determinan los

siguientes limites maximos acumulativos de cofinanciacion para los eventos, con inclusion de
los impuestos aplicables:

Importe maximo de
contraprestacion
Pres:g:ﬁfgﬁ del econdmica por
patrocinio (impuestos
incluidos)
= 500.000,00 75.000,00 €
> 500.000,00 €

< 1.000.000,00 € 100.000,00 €
> 1.000.000,00 € 150.000,00 €

La contraprestacion economica derivada del patrocinio formalizado en relaciéon con los
proyectos seleccionados con caracter definitivo estara determinada en funcion de la puntuacion
obtenida conforme a los criterios de valoracion establecidos, asi como del alcance del retorno
publicitario asociado a la marca “Islas Canarias” y al destino turistico Islas Canarias.

En virtud de lo anterior, sera de aplicacion el siguiente limite:
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- En ningln supuesto el importe del patrocinio vinculado a la marca “Islas Canarias”
podra exceder el cuarenta por ciento (40%) del coste total del evento. Asimismo, la
contraprestacion econdémica derivada del patrocinio no podra superar la cuantia maxima
de ciento cincuenta mil euros (150.000 €) por evento

A efectos de determinar la cuantia correspondiente al patrocinio en cada caso, se aplicara la
siguiente formula matematica:

P =min (P1, P2)

P1 = (Pt/100) x L. La cuantia de patrocinio en proporcion a la puntuacion total obtenida
(méaximo de 100 puntos) aplicada al limite maximo que corresponda, segun el tramo
presupuestario correspondiente al proyecto.

P2 =0,40 x C. La cuantia de patrocinio maxima en funcion al porcentaje del coste total
del evento.

Variables:

P = Cuantia del patrocinio.

Pt = Puntuacion total obtenida (limite maximo de 100 puntos).

C = Coste total del evento (maximo porcentaje permitido el 40% del coste total).

4.- De acuerdo con la clausula nim. 15.6.1 de las de referencia, una vez emitido informe-
propuesta, por parte de la Comision Técnica de Valoracion, en el que se relacione los proyectos
valorados por orden decreciente segin su puntuacion, y en el que se indique expresamente
aquellos que se hayan informado favorablemente y la cantidad susceptible de ser adjudicada
con desglose de la puntuacion obtenida en cada criterio y subcriterio de valoracion, y recibido
el mismo por el organo instructor, procede dictar resolucion definitiva de del proceso de
seleccion de proyectos de eventos presenciales organizados por entidades privadas y que
generen un retorno publicitario de la marca “Islas Canarias” en el proceso de dinamizacion
turistica del archipiélago canario, asi como otorgar un plazo maximo de cinco (5) dias habiles
a contar desde el siguiente dia a aquel en el que se publique la misma para la presentacion
obligatoria de la siguiente documentacion:

a) La aceptacion expresa de la apertura de la fase de contratacion en aras de formalizar
contrato de patrocinio mediante la cumplimentacion y entrega del Anexo XV.

b) En relacion a la solvencia econémica y financiera, Anexo XIII debidamente
cumplimentado junto con documentacion justificativa referida en el propio anexo, en su caso
si el importe susceptible de patrocinio es superior a treinta y cinco mil euros (35.000,00 €).
Podr4 acreditarse la solvencia mediante un volumen anual de negocios o patrimonio neto
suficientes para afrontar la organizacion del proyecto/evento propuesto o bien, mediante la
contratacion de un seguro de responsabilidad civil por riesgos profesionales. En concreto,
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en caso de optar por acreditar la solvencia mediante poliza de seguro, pero no tener suscrito
aun dicho contrato, debe indicarse en el propio anexo el compromiso de tener suscrito en el
momento de celebraciéon del evento un seguro de responsabilidad civil por riesgos
profesionales cuya cobertura se adecue a la naturaleza del evento. En este ultimo caso,
debera aportarse, en la fase de justificacion, la pdliza correspondiente.

c) Anexo XIV relativo a la solvencia técnica o profesional y la correspondiente
documentacion acreditativa (especificada en el propio anexo).

Por ello y considerando que este Director-Gerente ejerce las facultades instituidas a razon de
poder conferido en virtud de escritura otorgada ante el Notario del Ilustre Colegio Notarial de
las Islas Canarias, D° Guillermo Croissier Naranjo, en fecha de 09 de octubre de 2020 con
nimero de protocolo 1.588, ampliado segin escritura otorgada ante el Notario del Ilustre
Colegio de Canarias D° Ladislao César Saavedra Garcia-Arango, en fecha 15 de mayo de 2023
con nimero de protocolo 665, inscrita el 12 de junio de 2023 y ratificada por el Consejo de
Administracion de la precitada sociedad mercantil publica el dia 19 de octubre de 2023; en uso
de tales facultades,

RESUELVO

PRIMERO.- AMPLIAR el importe asignado al proceso de seleccion de eventos presenciales
organizados por entidades privadas, susceptibles de generar un retorno publicitario a la marca
“Islas Canarias” y al destino turistico Islas Canarias, en el marco de la dinamizacién turistica
del archipiélago canario, correspondiente al ejercicio 2025 (Expte. AJ 33/2024 CP), en la
cantidad de CUATROCIENTOS OCHO MIL TRESCIENTOS SETENTA Y TRES
EUROS CON CUARENTA Y TRES CENTIMOS (408.373,43 €).

Dicha ampliacion se efectia conforme a lo previsto en la clausula 11 de las Bases Generales,
al existir cobertura econdmica suficiente, sin que ello implique la apertura de un nuevo plazo
de presentacion de solicitudes ni la modificacion de los plazos de tramitacion en curso. Como
resultado, el crédito presupuestario total asignado al citado proceso de seleccidon asciende a un
total de OCHO MILLONES NOVECIENTOS OCHO MIL TRESCIENTOS SETENTA
Y TRES EUROS CON CUARENTA Y TRES CENTIMOS (8.908.373,43 €).

SEGUNDO.- APROBAR Ia presente resolucion de seleccion y valoracion definitiva de la
convocatoria para seleccionar proyectos y/o eventos presenciales organizados por entidades
privadas y que generen un retorno publicitario de la marca “Islas Canarias”, en los meses de
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septiembre y octubre de 2025, para su posterior formalizacion en contratos de patrocinio, objeto
de la convocatoria, y los anexos que acompafa esta resolucion:

Anexo I. — Solicitudes admitidas a valoracion.

Anexo II. — Solicitudes susceptibles de posterior formalizacidon en contratos de patrocinio.
Anexo III. — Solicitudes excluidas por no cumplir con requisitos vinculados a la documentacion
técnica.

Anexo IV. Desglose de puntuaciones.

TERCERO.- OTORGAR un plazo tinico e improrrogable de CINCO (5) DIAS HABILES
cuyo computo comienza el dia siguiente a aquel en el que se publique esta resolucion, para
presentar, la siguiente documentacion:

- La aceptacion expresa del patrocinio mediante la cumplimentacion y entrega del
Anexo XV.

- Anexo XIII: Solvencia econémica y financiera debidamente cumplimentado junto con
documentacion justificativa referida en el propio anexo, en su caso si el importe susceptible de
patrocinio es superior a treinta y cinco mil euros (35.000,00 €).

- Anexo XIV relativo a la solvencia técnica o profesional y la correspondiente documentacion
acreditativa (especificada en el propio anexo).

Teniendo en consideracion que la resolucion de seleccion y valoracion definitiva del patrocinio
no crea derecho alguno a favor del patrocinado mientras no haya sido aceptado por el mismo,
mediante la presentacion del documento de aceptacion de patrocinio (Anexo XV). Si no se
presenta este Anexo XV, la aceptacion expresa del patrocinio o la documentacion
mencionada anteriormente en el plazo y forma establecido, se considerara decaida la
solicitud de patrocinio.

CUARTO.- ORDENAR la publicacion de esta Resolucion y sus anexos en:

https://turismodeislascanarias.com/es/patrocinios-privadas-2025/?lang=es

QUINTO.- NOTIFICAR la publicacion de dicha Resolucion a los solicitantes, por medio de
correo electronico que consta en su solicitud y/o a través del aplicativo alojado en la pagina
web de Promotur Turismo Canarias S.A.

SEXTO.- INICIAR los tramites oportunos para la formalizacion en contratos de patrocinio
con las entidades reflejadas en el “Anexo IL.- Solicitudes susceptibles de posterior
formalizacién en contratos de patrocinio”, instando a los susceptibles de patrocinio al
preceptivo cumplimiento de las condiciones previas establecidas en las Bases reguladoras de
esta convocatoria en lo que se refiere al registro de alta, disposicion de certificado de firma
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digital y demas requisitos técnicos a que se compromete verificar, estando en todos sus tramites
y efectos a lo preceptuado en la Ley 9/2017, de 8 de noviembre, de Contratos del Sector Publico
(LCSP/2017).

Esta resolucion tendra efectos desde el mismo dia de su publicacion en la web indicada.

En Las Palmas de Gran Canaria, en la fecha que consta en la firma digital.

LORENZO Firmado digitalmente por

LORENZO RODRIGUEZ JOSE

RODRIGUEZ JOSE JuAN-42914085H
Fecha: 2025.08.04 11:38:13

JUAN -42914085H ;0100

D. José Juan Lorenzo Rodriguez
Director-Gerente
Promotur Turismo Canarias S.A.
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ANEXO 1. — LISTADO DE SOLICITUDES ADMITIDAS A VALORACION

FECHA DE ID DE
ENTRADA | SOLICITUD ENTIDAD INTERESADA PROYECTO ISLA LINEA MES
17/03/2025 AJ 33/2024 . .
1 1921 CP-31EE9F K3 Servicios Deportivos Integrales SL Ocean Lava Lanzarote Lanzarote 2 Octubre
26/03/2025 AJ 33/2024
2 10-41 CP-F38596 Proyecto Foxter SL CANARIAS GAME SHOW 2025 La Palma 1 Octubre
3 27/03/2025 AJ 33/2024 INSULARIA CREADORES, SLNE INSULARIA, Islas del Mundo en Red El Hierro 1 Octubre
9:37 CP-0C13BA
27/03/2025 AJ 33/2024 . . . . . .
4 13:31 CP-158073 Rosti Family Group, S. L. Paisajes al plato Tenerife Tenerife 4 Septiembre
27/03/2025 AJ 33/2024 . . . o .
5 15:06 CP-3ADADE Talita Cumi Producciones SLU TENERIFE PENON FEST Tenerife 1 Octubre
28/03/2025 AJ 33/2024 e FOTOSUB LAS PALMAS DE GRAN .
6 9:05 CP-16EOCF inSuite Eventos SL CANARIA 2025 Gran Canaria 2 Octubre
28/03/2025 AJ 33/2024 FUERTEBIKE FUERTEVENTURA .
7 12:07 CP-BED410 COLUMBUS EVENTOS S.L. 2025 Fuerteventura 2 Septiembre
28/03/2025 | AJ33/2024 | Fundacion parala Promocion y Estudio | yyy; go16n nternacional del Comic y la .
8 12:12 CP-01DESA de la Narrativa en Imagenes Tustracién de Tenerife Tenerife 1 Octubre
' [CINE+COMIC]
Feria Km.0 Gran Canaria — Sureste
9 28/03/2025 AJ 33/2024 ELIPSE, GESTION DE EVENTOS (Vecindario) - Feria Km.0 Gran Canaria Gran Canari 4 Septiemb
12:27 CP-BF2AF9 S.L.U. — Telde - Feria Km.0 Gran Canaria — fan Lanaria eptiembre
Agiiimes
28/03/2025 AJ 33/2024 . . . . . .
10 13:09 CP-701847 Limonium Canarias, SL LPA City Race Gran Canaria 2 Septiembre

Gran Canaria
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11 28/03/2025 AJ 33/2024 YLANG YLANG S.L.UNIPERSONAL LPA B&M FESTIVAL 12? Edicién Gran Canaria Septiembre
13:11 CP-3CA79A -
12 28/? 2/12 39 25 21{—3830/121(3)3421 CANARYS%?EbSAOCIEDAD GRAN CANARIA SUM FESTIVAL | Gran Canaria Octubre
13 28/? 2/32 2 25 é;-gié%%ﬁ CLUB LA SANTA S.A. VUELTA CICLISTA A LANZAROTE Lanzarote Octubre
14 28/? 53 /32 ;) 25 2;332/22;3 QUE TAL ESTAS SL MASDANZA 2025 - 300 edicion Gran Canaria Octubre
15 28/{)73:/3(())25 gg_?;i/égfé LASAL CREAD(;ISES ASOCIADOS FIC 2025 Tenerife Octubre
16 28/; 13 /jg 25 é}gjil%gig Folelé Producciones S.L.U. Festival Boreal 2025 Tenerife Septiembre
17| 30032025 | AI332024 | JOSEANTONIORODRIGUEZ | o pARADISE TRAIL | La Gomera Septembre
18 30/323 /g ;) 25 25_3737/12 ggg KRXN S.L. FESTIVAL KEROXEN Tenerife Octubre
19 30/3 ?? /g 2 25 g_%zgéggi Tensamba, S.L.U. XXII Festival Tensamba Tenerife Septiembre
20 3 1/%3:'%025 311—332113/12 19??; CLUB DEPORTIVO ADRAR 7 RAID RUTA DE LA TEA La Palma Septiembre
21 3 1/10 3 /225) 25 é;_ggigzlt CLUB DEPORTIVO AL MAXIMO BAIFO EXTREME 2025 Fuerteventura Septiembre
22 3 1/? 13 /32 225 é;_%zggggg MARINA JANDIA S.L. XXX MA&LAIE&XI; - CALERO Fuerteventura Septiembre
23 3 1/? 3/22 8 25 gg_f;é?%i NEW EVE(I;ISLI?F\S;I\LEO,EE GESTION Conciertos de Leiva (Tour Gigante) Gran Canaria Octubre
24 3 1/? 3/22225 é‘l{ig;gig ASOCiaCiéArLi(élrltl;zrgé izlezl;(;cl;iieva Aguas Travesia Playas de Papagayo Lanzarote Octubre
25 3 1/? ;’ /32 g 25 g;_;iﬁ%zé SUPERFESTIVALES SL SMASH MUSIC FEST Gran Canaria Octubre
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31/03/2025

AJ 33/2024

26 16:20 CP-6CE97D CONFETI FESTIVAL AIE EIRow XXL Gran Canaria Septiembre
31/03/2025 AJ 33/2024 . . . . .

27 16:40 CP-FACSDS Ecotouristing Ideas Regenerativas SLU Anaga Biofest Tenerife Septiembre
31/03/2025 AJ 33/2024 . . .

28 16:49 CP-F342C6 TOPTIME EVENTOS SL Maspalomas Open Water Gran Canaria | Gran Canaria Septiembre
31/03/2025 AJ 33/2024 .

29 17:17 CP-A07B49 BIG TIME 2022, S.L. TLP MUSIC — THE LAST PARADISE La Palma Septiembre

FUERTEVENTURA
30 3 1/10 73 /32 8 25 (?1:{_3]3)%?;]45 PRODUCCIONES Y Canarias Manga Festival Fuerteventura Octubre
‘ PROMOCIONES, S.L.

31/03/2025 AJ 33/2024 DEEP DELAY MANAGEMENT, . .

31 17-53 CP-1D48DC SLU. MOLAN LOS 2000 Y LOS 90 Gran Canaria Septiembre
32 3 1/? g /g 8 25 ég_ié/égéi CANARIAS CREAMOS CULTURA | FESTIVAL DE DANZA TRASLACION | Fuerteventura Septiembre
31/03/2025 AJ 33/2024 LOBA “LIVE ORIGINALLY BEING . .

33 1825 CP-2DFC6D MARIO SILVA ARMAS ART” Tenerife Septiembre
31/03/2025 AJ 33/2024 . . .

34 18:53 CP-976B49 PHE TEAM S.L. Phe Festival 2025 Tenerife Septiembre

31/03/2025 AJ 33/2024 . . .
35 18:36 CP-EA7CDA4 PRODUCCIONES XENOX, S.L. Gospel Canarias Festival Tenerife Octubre
31/03/2025 AJ 33/2024 : . .
36 19:14 CP-2EACCA PASSION MUSIC A LE. Classical Laguna Experience (CLE) La Gomera Septiembre
31/03/2025 Al 33/2024 Antonio Orozco — La Gira de mi Vida . .
37 19:17 CP-AA704B ARACELIS SANCHEZ HERNANDEZ (25 Aniversario) Gran Canaria Septiembre
38 29/04/2025 AJ 332024 JORGE MARTIN MARQUEZ TRAVIESO - ECHO HY-RACE 2025 Tenerife Septiembre
10:36 CP-19F93F
29/04/2025 AJ 33/2024 LEONARDO ALBERTO .
39 16:08 CP-AR143B GUTIERREZ HERNANDEZ CANARIAS WINTER-CON Gran Canaria Octubre
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Famtastic - Noches de Artes

40 29/04./2025 AJ 33/2024 Jorge Alberto Bernardez Lopez Gastronomicas - Evenings of Tenerife Septiembre
23:14 CP-7DCE21 )
Gastronomic Arts
V SIMPOSIO INTERNACIONAL
41 30/(;%25025 é}{_z?]’)%gzgé ARTIFEX PROART SL MUJERES DIRECTORAS DE Gran Canaria Octubre

ORQUESTA
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ANEXO II. - SOLICITUDES SUSCEPTIBLES DE POSTERIOR FORMALIZACION EN CONTRATOS DE PATROCINIO

GRAN CANARIA

ID DE ; . IMPORTE IMPORTE
SOLICITUD ENTIDAD INTERESADA PROYECTO LINEA MES PUNTUACION PROYECTO PATROCINIO
AJ 33/2024 . 1
Cpecporn | CONFETIFESTIVAL AIE ElRow XXL 1 | Septiembre 81 1.352.750,00 € | 150.000,00 €
AJ33/2004 | LEONARDO ALBERTO
CPoARIA3E GUTIERREZ CANARIAS WINTER-CON | 1 Octubre 78 377.000,00€ | 75.000,00 €2

) HERNANDEZ
AJ 33/2024 MASDANZA 2025 - 300 X
cpoyaary | QUE TALESTASSL i 1 Octubre 74,75 505.000,00 € | 100.000,00 €
AJ 33/2024 YLANG YLANG LPA B&M FESTIVAL 12° . )
cracaton| S I UNIPERSONAL Edicdn 1 | Septiembre 72,75 523.608,39 € | 100.000,00 €
AJ 33/2024 CANARY STAGE, GRAN CANARIA SUM <
CP-801E7) | SOCIEDAD LIMITADA FESTIVAL 1 Octubre 71,5 1.007.663,00 € | 150.000,00 €

NEW EVENT EVENTOS Y . .

AJ 3312024 1 GEGTION CULTURAL, | Coneiertos de Leiva (Tour 1 Octubre 63,75 569.000,00 € | 100.000,00 €°
CP-A7C182 SL Gigante)

1 El limite méximo del patrocinio sera de 150.000,00 € (impuestos incluidos) por proyecto con un presupuesto superior a 1.000.000,00 €

2 E] limite maximo del patrocino sera de 75.000,00 € (impuestos incluidos) por proyecto con un presupuesto inferior a 500.000,00 €.

3 El limite méximo del patrocinio sera de 100.000,00 € (impuestos incluidos) por proyecto con un presupuesto igual o superior a 500.000,00 € e igual o inferior a 1.000.000,00 €.
4 El limite maximo del patrocinio sera de 100.000,00 € (impuestos incluidos) por proyecto con un presupuesto igual o superior a 500.000,00 € e igual o inferior a 1.000.000,00 €.
5 El limite maximo del patrocinio sera de 150.000,00 € (impuestos incluidos) por proyecto con un presupuesto superior a 1.000.000,00 €

6 El limite méaximo del patrocinio sera de 100.000,00 € (impuestos incluidos) por proyecto con un presupuesto igual o superior a 500.000,00 € e igual o inferior a 1.000.000,00 €.
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AJ 33/2024 Maspalomas Open Water .
7 CP-E342C6 TOPTIME EVENTOS SL Gran Canaria Septiembre 60,25 117.890,00 € 45.187,50 €
AJ 33/2024 ARACELIS SANCHEZ Antonio Orozco — La Gira de .
8 |cp-aa704B HERNANDEZ mi Vida (25 Aniversario) Septiembre o8 173.000,00€ | 43.500,00€
SINFONICOS EN
AT 33/2004 ) MINIATURA - V SIMPOSIO
9 CP-6DSE9F ARTIFEX PROART SL INTERNACIONAL Octubre 55,75 142.150,00 € 41.812,50 €
) MUIJERES DIRECTORAS
DE ORQUESTA
AJ 33/2024 DEEP DELAY MOLAN LOS 2000 Y LOS . ;
10 CP-1D48DC| MANAGEMENT, S.L.U. 90 Septiembre 52,5 414.362,00 € 75.000,00 €
TENERIFE
ID DE . . IMPORTE IMPORTE
SOLICITUD ENTIDAD INTERESADA PROYECTO LINEA MES PUNTUACION PROYECTO | PATROCINIO
AJ 33/2024 , . . . s
1 CP-1AFF4B Folel¢ Producciones S.L.U. Festival Boreal 2025 1 Septiembre 92 543.350,00 € | 100.000,00 €
AJ 33/2024 PRODUCCIONES . .
2 CP-EA7CD4 XENOX, S.L. Gospel Canarias Festival 1 Octubre 83,25 248.790,00 € | 62.437,50€
AJ 33/2024 Ecotouristing Ideas . .
3 CP-FACSDS Regenerativas SLU Anaga Biofest 5 Septiembre 81,5 100.387,36 € | 40.154,94 €
AJ 33/2024 LASAL CREADORES 9
4 CP-7ASEAE ASOCIADOS S.L. FIC 2025 1 Octubre 80,75 390.260,70 € | 75.000,00 €

7 El limite méaximo del patrocino serd de 75.000,00 € (impuestos incluidos) por proyecto con un presupuesto inferior a 500.000,00 €.
8 El limite méximo del patrocinio sera de 100.000,00 € (impuestos incluidos) por proyecto con un presupuesto igual o superior a 500.000,00 € e igual o inferior a 1.000.000,00 €.
9 El limite méaximo del patrocino sera de 75.000,00 € (impuestos incluidos) por proyecto con un presupuesto inferior a 500.000,00 €.
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AJ 33/2024 . - 10
5 CP-976B49 PHE TEAM S.L. Phe Festival 2025 Septiembre 80,25 516.405,00 € |100.000,00 €
AJ 33/2024 . .
6 CP-BB029A Tensamba, S.L.U. XXII Festival Tensamba Septiembre 77 104.850,00 € | 41.940,00 €
Famtastic - Noches de Artes
7| AJ3322024 | Jorge Alberto Bernardez | o 6icas - Evenings of Septiembre 74 48.16630€ | 19.266,52 €
CP-7DCE21 Lopez .
Gastronomic Arts
Al 33/2024 LOBA “LIVE ORIGINALLY .
8 CP-2DFC6D MARIO SILVA ARMAS BEING ART” Septiembre 70,5 75.050,00 € | 30.020,00 €
Fundacion para la . .
., . XXII Saloén Internacional del
o | AJ33/2024 1 Promociény Estudio de la Cémic y la Tlustracién de Octubre 69,25 218.000,00€ | 51.937,50 €
CP-01DESA Narrativa en Imagenes Tenerife
[CINE+COMIC]
Al 33/2024 Talita Cumi Producciones o 1
10 CP-3ADADE SLU TENERIFE PENON FEST Octubre 68 523.055,00 € | 100.000,00 €
AJ 33/2024 . . o . .
11 CP-158073 Rosti Family Group, S. L. Paisajes al plato Tenerife Septiembre 58 297.136,45€ | 59.427,29 €
AJ 33/2024 JORGE MARTIN TRAVIESO - ECHO HY-RACE .
12 CP-19F93F MARQUEZ 2025 Septiembre 56,25 126.500,00 € | 42.187,50 €
AJ 33/2024
13 CP-771C29 KRXN S.L. FESTIVAL KEROXEN Octubre 56,25 213.900,00 € | 42.780,00 €

10 E1 limite maximo del patrocinio sera de 100.000,00 € (impuestos incluidos) por proyecto con un presupuesto igual o superior a 500.000,00 € e igual o inferior a 1.000.000,00 €.
11 El limite maximo del patrocinio sera de 100.000,00 € (impuestos incluidos) por proyecto con un presupuesto igual o superior a 500.000,00 € e igual o inferior a 1.000.000,00 €.
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LANZAROTE
ID DE . . IMPORTE IMPORTE
SOLICITUD ENTIDAD INTERESADA PROYECTO LINEA | MES | PUNTUACION PROYECTO | PATROCINIO
AJ 33/2024 | K3 Servicios Deportivos Integrales
CP-31EE9F SL Ocean Lava Lanzarote 2 Octubre 77,5 115.100,00 € 46.040,00 €
AJ 33/2024 VUELTA CICLISTA A 12
CP-9ACEO] CLUB LA SANTA S.A. LANZAROTE 2 Octubre 60,25 476.450,00 € | 75.000,00 €
AJ 33/2024 | Asociacion Cultural y Deportiva Travesia Playas de
CP-33F049 Aguas Abiertas de Lanzarote Papagayo 2 Octubre 70,75 49.460,00 € 19.784,00 €
LA PALMA
ID DE . . IMPORTE IMPORTE
SOLICITUD ENTIDAD INTERESADA PROYECTO LINEA MES PUNTUACION PROYECTO | PATROCINIO
AJ 33/2024 CP- CLUB DEPORTIVO .
SE1F3D ADRAR 7 RAID RUTA DE LA TEA Septiembre 69,5 184.000,00 € | 52.125,00 €
AJ 33/2024 CP- CANARIAS GAME 13
F38596 Proyecto Foxter SL SHOW 2025 Octubre 68,5 507.616,00 € | 100.000,00 €
Al 33/2024 CP- TLP MUSIC — THE LAST . 14
AOTB49 BIG TIME 2022, S.L. PARADISE Septiembre 54,75 507.500,00 € | 100.000,00 €

12 E] limite maximo del patrocino sera de 75.000,00 € (impuestos incluidos) por proyecto con un presupuesto inferior a 500.000,00 €.
13 E1 limite maximo del patrocinio sera de 100.000,00 € (impuestos incluidos) por proyecto con un presupuesto igual o superior a 500.000,00 € e igual o inferior a 1.000.000,00 €.
14 E1 limite maximo del patrocinio sera de 100.000,00 € (impuestos incluidos) por proyecto con un presupuesto igual o superior a 500.000,00 € e igual o inferior a 1.000.000,00 €.
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FUERTEVENTURA
S Oi?C?'IEUD ENTIDAD INTERESADA PROYECTO LINEA MES PUNTUACION PIRN(I)PYOERC’I,‘I,EO P[il\T/lllgggE\ﬁ o
é;_ié/égéi CANA&QSTS?AAMOS FESTT&ASLLQE%;NZA Septiembre 86,5 150.762,00 € |  60.304,80 €
315-3133/ /23212 CLUB ﬁ?@gﬁg"o AL BAIFO EXTREME 2025 Septiembre| 74,5 83.000,82 € | 33.200,33 €
332024 FUERTEVENTURA | |
PineGarat PRODUCCIONES Y Canarias Manga Festival Octubre 70,75 | 210.000,00€ | 53.062,50 €

PROMOCIONES, S.L.
(‘;f_gé%% COLUMBUS EVENTOS S.L. FUERFT%%&E%I;EA 2025 Septiembre| 67,75 90445727€ | 37.782,91€
LA GOMERA
S OIIJII)CligUD ENTIDAD INTERESADA PROYECTO LINEA MES PUNTUACION PIRNg););:T,II‘E o P;I\T/[ll{)(())(lj{E\IEI o
AJ ;E/jgzé ACP' PASSION MUSIC A LE. | Classical L‘z‘é‘i‘g‘)EXpeﬁence 1| Septiembre 85.5 190.400,00 € | 64.125,00 €
2| A 3031/ iolzgch - RODJ%SGEU%I;%%I;I}SERA OOMERA PARADISE 2 | Septiembre 65,5 191.500,00 € | 49.125,00 €
EL HIERRO
S OIIJll)CligUD ENTIDAD INTERESADA PROYECTO LINEA MES PUNTUACION PIRN([)PYOERETTI,E o P;¥£82:1ﬁ o
1 (/;,J_Sé/ 1230151 CREIESglggSR,I[;LNE INSULARIA, g&s del Mundo en Octubre 82,5 250.000,00 € | 61.875,00 €
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ANEXO III. — SOLICITUDES EXCLUIDAS POR NO ALCANZAR LA PUNTUACION MINIMA

GRAN CANARIA
ID DE ‘ MOTIVOS DE
SOLICITUD ENTIDAD INTERESADA PROYECTO LINEA MES EXCLUSION
1 AJ 373 (/)21?5:; CP- Limonium Canarias, SL LPA City Race 2 Septiembre RP
2 AJ 3136/13825;0)- inSuite Eventos SL FOTOSUB LAS PALMAS DE GRAN CANARIA 2025 2 Octubre | IRT; SOS; RP
3 AJ 33/2024 CP- | ELIPSE, GESTION DE | Feria Km.0 Gran Canaria — Sureste (Vecindario) - Feria Km.0 4 Septiembre 30S
BF2AF9 EVENTOS S.L.U. Gran Canaria — Telde - Feria Km.0 Gran Canaria — Agiiimes p
LA GOMERA
ID DE : MOTIVOS DE
SOLICITUD ENTIDAD INTERESADA PROYECTO LINEA MES EXCLUSION
1 AJ 30315(())23%(:})_ MARINA JANDIA S.L. XXXII MARLIN CUP - CALERO MARINAS 2 Septiembre RP
Leyenda:

SOS: Evento excluido por no alcanzar la puntuacion minima exigida (4 puntos) en la valoracion subjetiva vinculada a la Dimension medioambiental del evento.
RP: Evento excluido por no alcanzar la puntuacion minima exigida (18 puntos) en la valoracion objetiva vinculada al reporte publicitario.
IRT: Evento excluido por no alcanzar la puntuaciéon minima exigida (18 puntos) en la valoracidn subjetiva vinculada al Interés y/o Repercusion Turistica del evento.
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ANEXO 1V. - SOLICITUDES EXCLUIDAS POR NO CUMPLIR CON REQUISITOS VINCULADOS A LA DOCUMENTACION

TECNICA
GRAN CANARIA
. MOTIVOS DE
ID DE SOLICITUD ENTIDAD INTERESADA PROYECTO LINEA MES EXCLUSION
Al 3372024 CP- SUPERFESTIVALES SL SMASH MUSIC FEST 4 Octubre EE

7AAB13
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ANEXO IV. — DESGLOSE DE PUNTUACIONES

GRAN CANARIA

JEm—
'VALORACION OBJETIVA
VALORACION SUBJETIVA
R R Y —
ambietal
- L. . Numero o) | SR
11 [ 12w | 14 | 2203 JET - von | 192 L conane| 2roveony | 20 [ 22 Mimers | g 24 getnl * L | vriacion
Sl | et || 90455 (1 o punkcaat | e 123 Wobl1azwenl 58 | 1 | ggn | ot (OOl sy | pas [ o | Comnte (145 i [FESEE S G eniiang | Scnémine
P s (m#x.39) | exigido | propiaen | propiaen | LGoTCE | ifusion | Publiidad | LER | contemplada | Difusién | Difusion sobre sostenbiidad | *ostenibiidad | TS proecto | partidpantes [T N ainas | =
Ty Tnagenda | delevento (max.4) | espafiol | inglés s | n RS [online (max. 77 EC0 | enotros | enradio | enTV | sostenibiidad | *°7REFIEK | ambiental en (mix.5) | (max.7) (maxs) | O e )
tendarlo. e celebracién del (mix. 8) (méx.2) | (méx.2) (méx.1) (max.7) 8) online artados | (méx.1) | (méx.6) durante el otros medios
(max. 18) | locales (max. 4) GE) (max. 4) (mix. 2) () IR nto 3)|digitates (
AJ 33/2024 CP-2244F2 QUE TAL ESTAS SL 'MASDANZA 2025 - 300 edicién Octubre. 11,00 4,00] 6,00 4,00] 6,50 19,25] 4,00] 2,00] 2,00] 0,00| 7.00| 0,00, 0,50 075 0.50| 1,00 1,00 0,00| 050 20,00 5,00] 7,00 3,00] 5,00] 4,00 74,75
[[AJ33/2024 CP-AB1438 Hi CANARIAS WINTER-CON Octubre 2,00} 4,00] 6,00} 4,00} 8,00| 27,00) 4,00] 2,00] 2,00} 1,00] 3,00] 4,00} 1,50) 1,00] 0,50] 4,00] 1,00} 2,00] 1,00] 15,00) 0,00} 7,00} 3,00] 5,00] 5,00} 78,00
Feria Km.0 Gran Canaria —Sureste (Vecindario) - Feria
A 33/2024 CP-BF2AF9. Km.0 Gran Canaria - Telde - Feria Km.0 Gran Canaria —
ELIPSE, GESTION DE EVENTOS 5.L.U. Agiiimes 4| septiembre 2000 8,00 3,00] 5,00] 4,00) 5,00] 19,00] 2,00 2,00] 2,00] 1,00 7,00 0,00) 2,00 0,00] 0,00] 1,00) 0,00) 1,00) 1,00f 5,00) 5,00) 0,00} 0,00) 0,00 3,00] 52,00
AJ 33/2024 CP-3CA79A YLANG YLANGS.L ERSONAL LPA 122 Edicion 1 Septiembre_ 26,00} 12,00 4,00] 6,00 4,00] 5.50] 25,25 2,00] 2,00] 2,00] 1,00] 7.,00] 1,00} 1,00 0,50| 0,75 3,00] 1,00] 3,00] 1,00} 12,00} 5,00] 7,00 0,00] 0,00 4,00] 72,75
'AJ 33/2024 CP-1D48DC DEEP DELA) LU, MOLAN LOS 2000 Y LOS 90 1 Septiembre_ 14,00 5,00) 3,00) ,00) 2,00) 7,00] 18,50) 4,00] 1,00 1,00) 0,50] 7,00} 0,00} 0,00} 050] 0,50] 1,00] 0,00] 2,00) 1,00} 10,00) 3,00] 7,00} 0,00] 0,00} 3,00} 52,50]
[SINFONICOS EN MINIATURA - V SIMPOSIO INTERNACIONAL|
Al 33/2024 CP-6DBESF ARTIFEX PROART SL 1 Octubre 14,00 6,00] 3,00] 3,00 2,00) 7,50 19,25 4,00 2,00| 2,00] 1,00| 0,00 1,00} 1,00} 0,50| 0,75] 3,00 1,00 2,00| 1,00} 13,00} 0,00] 5,00 3,00 5,00 2,00] 55,75 ]
AJ 33/2024 CP-A7C182 Conciertos de Leiva (Tour Gigante) 1 Octubre. 18,00} 8,00] 3,00] 3,00, 4,00] 7,50 27,25 4,00] 1,00] 1,00] 0,50 7.00| 3,00 2,00 0.50| 075 3,00] 0,50] 3,00] 1,00} 9,00] 0,00] 7,00 2,00] 0,00 2,00] 63,75
‘AJ 33/2024 CP-701847 [ L LPA City Race 2 Septiembre_ 17,00 6,00) 2,50) 5,00 3,50) 7,50] 15,50) 4,00] 1,00| 1,00) 0550] 0,00] 1,00} 1,00} 0,75] 1,00} 1,00} 2,50] 1,00] 8,00} 5,00} 3,00} 0,00] 0,00} 3,00} |
AJ 33/2024 CP-AA7048 Antonio Orozco — La Gira de mi Vida (25 Aniversario) 1 Septiembre 13,00} 5,00] 3,00] 3,00 2,00] 7.00) 21,00 4,00 1,00] 1,00] 0,50 0,00| 6,00, 2,00 0.50| 3,00] 0,50] 1,00] 1,00} 12,00 5,00] 7,00 0,00] 0,00| 5,00] 58,00
AJ 33/2024 CP-16EOCF inSuite Eventos SL FOTOSUB LAS PALMAS DE GRAN CANARIA 202 2 Octubre 11,00 4,00] 0,00] 5,00 2,00) 2,50| 11,50} 4,00 2,00] 0,00] 0,00 0,00| 0,00, 2,00 0,50| 3,00] 0,00] 0,00] 0,00] 10,00} 5,00] 5,00 0,00] 0,00 2,00] M
AJ 33/2024 CP-801E72 (CANARY STAGE, SOCIEDAD LIMITADA GRAN CANARIA SUM FESTIVAL 1 Octubre. 24,00 11,00] 4,00 6,00} 3,00) 6,00] 24,50 0,00 2,00] 0,00] 0,00] 7,00] 8,00] 1,00 0,75] 3,00 1,00 0,00 1,00 12,00] 5,00 7,00} 0,00] 0,00} 5,00) 71,50|
AJ 33/2024 CP-E342C6. TOPTIME EVENTOS SL Open Water Gran Canaria 2 Septiembre. 16,00} 7,00] 3,00] 4,00, 2,00) 8,00 21,.25] 4,00| 2,00] 0,00] 0,00| 5,00] 1,00} 0,00 0,75] 3,00 1,00 3,00] 1,00} 12,00 5,00] 7,00, 0,00] 0,00] 3,00 60,25,
'AJ 33/2024 CP-6CE97D CONFETI FESTIVALAIE EIRow XXL 1 Septiembre 22,00 10,00] 2,00] 6,00) 4,00] 6.50] zssﬂ 4,00] 0,00] 0,00} 0,00] 7,00} 8,00) 2,00) 0.75] 3,00} 0,00} 3,00} 1,00) 19,00 5,00} 7.00) 2,00] 5,00] 4,00) u.oj
oG
VALORACION OBJETIVA
VaLomscen e R R o Ak e
Impacto| 142, 143. . g | 3-Financiacis
w e | | ot | comeniao oot
vt [ e 2-omemsn | pomtere | 7ol 128 | 122 | wapen | 120, | 125 | coment|enpremano | 132. | 132, | comenio | sabre e | comotancn 1SS de S]] cconomiae | PUNTUAGON
1 et (mix.39) otros | Difusion | Publicidad | publicado | contemplada | Difusion | Difusion sobre | sostenibilidad | sostenibilidad m::-m proyecto | particpantes| distintas | Istasro | PO
s | contraacion o0syla | delevento (mé. (minc8) | by ProPe” | ioms | eniss | omine | en | enotros | envadio | antv. | sostnibiag | ambienal | ampienaten | (max20) | I | Y fover
alendario, | % SmPresas I | agenda canaria| 8 i) | (a3 [iconle| (mse.7) | (mx3) | medios | apartados | (max.1) | (ma.6) |ambientlenla| durante el | otros medios 3) | més)
|| v mi | 03 ) ey e | i ebmi | v
a (mix.2) 3) 1)
T Gospl Cararias Festa ocubre oo e ) T 2 ) T T ) ) T R N - T Y™, I
Etoursing e Regereraiva S0 naga st Septembre s00 oo o000l ool 70 ool 500 osol osal w0 ool ool ol soaa 5o oo ool ool soo misd
TORGE WARTI iARGUEZ TAVIESD-ECHO WY RACETS Septembre Er —T" w00 o000 ool ool 70 ool 200 asol sl oo omo ool ol oael oo o0 ool om] 500 —sead
. il Festval Tensamsa Sepnembre w00 ) ) ) ) ) - ) ) B ) S - ) ) ) ) B - T Y™ B 7
Talita Cumi Producciones SLU TENERIFE PENON FEST 7.00] 4,00 3,00] 3,00] 7,50] 4,00] 2,00] 2,00 1,00] 5,00 1,00] 2,00 0,75 0,75] 3,00] 1,00] 3,00] 1,00] 12,00 5,00] 7,00| 0,00] 0,00 5,00 68,00
AJ 33/2024 CP-7DCE21 Famtastic o s 4 Septiembre. 8,00 00| 5,00| 4,00 7,50] 4,00] 2,00 2,00 1,00] 5,00 1,00 2,00 0,00 0,50] 1,00 1,00 2,00] 1,00] 20,00 5,00] 7,00 3,00] 5,00] 3,00 74,00/
AJ 33/2024 CP-20FC6D LOBA ART”. 1 Septiembre. 10,00 4,00 3,50| 350] 7,00] 2,00] 0,00 0,00 0,00] 7,00] 4,00 1,00 1,00 1,00] 3,00 0,50| 2,00] 1,00] 17,00 2,00] 7,00 3,00 5,00] 3,00 70,50|
EFTTEaTIE Folelé Producciones LU Festual Borel 2075 Septanbrs FET - ool a0 a0l ol 700 ool a0 ol oo ool soo o soa] st ro] 5o sl o
Al 33/2024 CP-01DEBA i [CINE+COMIC] XXIL i i Tenerife Octubre 7,00| 3,00] 4,00| 3,00 6,00] 4,00] 2,00 2,00 1,00] 0,00 6,00] 0,50 0,50| 0.75] 2,00 1,00| 3,00| 0,50] 20,00 5.00] 7,00| 3,00] 5,00] 3,00 69,25
AJ 33/2024 CP-158073 Rosti Family Group, S. L. Paisajes al plato Tenerife Septiembre. 7,00| 2,50] 4,00] 3,00) 8,00 1,00] 2,00 2,00 1,00 7,00| 1,00] 2,00] 075 0.75] 1,00| 1,00| 2,00] 1,00) 10,00 3,00 7.00| 0,00] 0,00 1,00] 58,00]
A0 e TRSAL CREADORES ASOCADOS ST e 0ns Ocubre FOT — osd oo oo0 ool ool 7o ool 200 ool ol soo s sool ol soae 5o oo sool ol 5o sopd
e PUETEAMS L e Festo 355 Sepiembis FrT — 750 20l aoo a0l w0l ool sool iasl sl oml ssel el soo  sodl seal seol ool o osel el sos

* El proyecto no supera la puntuacion minima exigida en la valoracion subjetiva o en la valoracion objetiva.
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LANZAROTE

PROMOTUR
VALORACION SUBIETVA 1.4. Acdones de difusién y sensibilzacon
1.2.Medios online 1.3. Medios offine Pk
a3 |,
1 [12- meaco 11801 feee 142 21| 22.Nimero | Geaudan | S
” - 13- 14 . Retorno | superior al 22, web) e 141, =
rerermusén | o pén | eltejido 2-Dimension | publcario | minimo.~[1.2.1. Web(1.2.2.web| 22 124, | azs. | B¢ fenpremsano| 132 | 133 [ contenido del | piblicoy | en o
Toretiongon | ) empresaria (mix.39) | exigido | propiaen | propiaen | 11" sion | Publicidad | €O emplada | Difusion | Difusién sobre (mix20) | Proveco distintas | €7 % "0
cade | s | coneaacin ‘ovsyia | delevento (mix. mica) | esmnot | g |, 1497 | ans | ontne || ercios” | enracio | entv | sosteniion | ambieta ] 0| TSy [ mecn) || 28t
BRI oedates clebracion del D) (mén2) | (mae.2) 9905 (max.7) | (mans) (o0 apartados | (max.1) | (man.6) rante el | otros medios g | G
d endari. | 1 aes (mix. | evento (méx.6) | 2030 (mé.4) (= onime | (max 1) web (mix. 1) | evento (mix. | digitaes (mix.
(méx 10) i (max.2) G o
AL 33/2024 CP-31EESF K3 Senvicios Deportivos Integrales SL Ocean Lava Lanzarote 2 Octubre 2000 1009 409 6.0 .00] 750 2400 200 200l 100 soo|  too| 209 oso]  oso]  300] 00| 3.00] 109 1700 5.00) 700 000l 509
[“AT33/2024 cp-9acEoL | &l T VUELTA CICLISTA A LANZAROTE [ 2 | octubre 18,00) 8,00] 3,00] 5,00) 2,00] 7,50} 20,75] 1,00] 1,00] 0,50} 7,00} 5,00) 1,00] 0,75 0,50] 2,00] 0,50] 1,00] 0,50} 10,00) 0,00} 5,00) 0.00] 5,00]
[CAT33/2024 CP-33F049_fsociacion Culturaly d Travesia Playas de Papagayo [ 2 [ ocubre [ 18,50) 7,00} 2,50] 6,00) 3.00] 8,00] 22,25] 2,00] 2,00] 1,00) 7,00} 0,00} 0,50} 1,00] 0,75] 1,00] 1,00] 1,50] 0,50} 17,00) 5,00] 7.00) 0,00} 5,00]
PROMOTUR
VALORACION OBJETVA
VALORACION SUBJETVA 2. wediosonine 3. wedtosofine 14, Acdiones de difusion y sensibilzacién
12, mpact 142 143 23 | 24 |5 nendac
2> () 11-Rol 2 3 21 [22.na cude 9
it 13- 14 13.1.oifusg 141 | Contenido | Contenido |2 Proyecci mer® | iecucn | eiecucen | viabildad
1- | Descripcion L. Retorno (auperiorall, ), 11y 52, web|123- Web| consoldacén el evento| econémicae
s o |y | elteide 2-0imension | oiuicvario | minimo, 2SR 124, | 125 enprensano | 132. | 133. | Contenido | sobre sobre e | nsmiesy [ e
e m“"‘:l empresarial: (méx.39) | exigido | Propiaen | propiaen| {LOMO | Difusién | publicidad contemplada | Difusién | Difusién | sobre | sostenibiidad | sostenibilidad | delevento | U Buil | i |enislasno| impacto
O | sctivmres | contratacion ODSyla | delevento (mix. (mix.a) | esparol 16 | iomates| S RRSS | online enotros | enradio | enTV | sostenibiidad | ambiental | ambientalen | (mx.20) | GUE | P ST SOl
= alendurt, | 4¢ empresas | celebracion del | agenda canari 0] (me.2) | (max.2) (SO max7) | (ma.8) apartados | (max.1) | (méx.6) [ambi durante el | otros medios. 3| (méx) fevento (max.
) lendario- | |, ajes mix. | evento (max. ) | 2030 (mix.4) ) (max.1) web (méx. 1) | evento (méx. | digitales (mix.
(méx.18) o (max.2) ) 2
A) 33/2024 CP-BE1F3D 7RAID 21,00 7.00) 00) 600 400) s0o]  1sso] 0ol 200 o0 o000l 00 100 150] os0|  oso| 1og 100 1,00 00| 17,00 5,00 70| ooo| sl 5.00] 69,50
AJ 33/2024 CP-F385% | Proyecto Foxter SL CANARIAS GAME SHOW 2025 | “octubre | 20,00 8,00) 4,00] 5,00} 3,00} 6,00| 18,50) 4,00] 2,00] 2,00] 1,00] 0,00] 1,00} 2,00] 0,50) 0,00] 2,00] 1,00] 2,00] 1,00] 19,00| 5,00} 7,00] 2,00] 5,00] 5,00] 68,50)
‘Al 33/2024 CP-AO7B49 | BIG TIME 2022, 5.1 TLP MUSIC — THE LAST PARADISE [septiembre [~ 14,00] 5,00} 3,00] 4,00] 2,00} 7.50] 19,25] 4,00] 2,00] 0,00] 0,00] 0,00] 1,00} 1,50] 0,50] 0,75] 6,00} 1,00] 2,00] 0,50] 12,00] 0,00] 7,00] 0,00] 5,00] 2,00] 54,75]

* El proyecto no supera la puntuacion minima exigida en la valoracion subjetiva o en la valoracion objetiva.
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FUERTEVENTURA

PROMOTUR
VALORACION SUBJETIVA Acdones de difusion ysensibilizacén
1.2, Medios onne 13 Mediosoffine b Iy
ambiental
23 | 24 |3 Financacion,
11, [127 mpacto 11501 142, 143 | eny| 21 | 22 Nimero | Gecudén | o
o 13- 14 | o | o 141 | contenido | Contenido ]
ey _lteido 2.Dimension | pubictario | minimo[121.Web|122.wen(1Z3Webl 124, | 125, Contenido | sobre oo consldacion | VS0 d¢ ienies el VOl oy eventol econdmicae | PUNTUACION
" |91 O mpresaria: imin 35 | o | ropnen| sropman| <1 | o | publass | €% obre | sosteniiidod | sostemiidad | delevento | S0 et | S8 mpec
s | contratacion | marcadurante la | 0Dsyla | delevento (méx. (mix.) | csparol | ingles | O™ | enpass | onine | PNRO) anotros | enradio | entv | sostenibiidad | ambiental | ambientaten (™20 | ol | i 5 o (v 2=
d""‘;: de empresas | celebracién del | agenda canaria 8 (mé2) | (i) [0S (mie.7) | (maxs) | apartados | (mx.1) | (mi.6) duranteel | otrosmedios ) | mexs)
fendari. | o cotes (.| evento (méx.) | 2030 (mix. 4) (i) onine | imax.1) web (méx. 1) | evento (méx. | digtals (méx.
(max1a) | O (mx.2) 5 o
A) 33/2024 CP-48CBC3 ‘CANARIAS CREAMOS CULTURA FESTIVAL DE DANZA TRASLACION 600) 09 5,00 09 700 3eso| aool 200 200 woo| 700l s 200 oso] 10| 6o 1,00 1,00 1,00 2000 509 700 300l 500 409 8650
AJ 33/2024 CP-BEDAL0 COLUMBUS EVENTOS 5. FUERTEBIKE FUERTEVENTURA 2025 5,00 300 400 309 soo 217 300] 200] 200[ woo| sl 10o] s 075 oso[ 309 000 2,00 1,00 1500 500 500 oo 50 00 6775|
A) 33/2024 CP-0BA216 ‘CLUB DEPORTIVO AL MAXIMO BAIFO EXTREME 202 i 7,00 200 400 309 700 2950 aoo| 200 200] 10o[ 00| s 1s0] o0s0]  oso] 1 1,00 200 1,00 1800 500 700] 100 5o 4,00 7450)
AJ 33/2026 CP-OE903E MARINA JANDIAS.L CUP - CALERO MARINAS 600 209 400 109 soo] 2 300l ooo[ 000 oo ool s 300 o7 oso|  1.00] 050) 3,00 050) 1300 s.00) 500 ooo] 5o 3,00 Ll
A 33/2024.CP-20618D | FUERTEVENTURA PRODUCCIONES ¥ PROMOCIONES, .. ‘Canarias Manga Festival Octubre 7,00 300 400 300 oo 235wl 200] 200 voof sool 1o 200 oso] oss| 300 1,00 1,00 050 800 500 700l 2000 s 00 7075]
PROMOTUR
JEvA
VALORACION SUBIETIVA Acdones ny sensibiizacion
1.2, Medios online 1.3, Medios offine 14 OO e
23 |4 |5 Financiace
1.2 mpacto , 142, 143. 1. . Nimero | Eecudén
B RO e e v o - 125 |1 o e | | ot oy 2t fzamiees i T
i | amcipetn | el o 2-Dimensién | publtario | minimo. [12.1.Web122.wes|'Z3 Wl 1za | 1zs | B0 | (oensang [ 132 | 133 | contenido | sobre sobre | consolidaden | VCEI0r2 66 SEENES LIS et evento) econdmicae | PUNTUAC
feperen | 41OV empresaril (mix.39) | exigido | propiaen| propiaen | *1.°°° | Diusién | publiidad | LY | contemplada | Difusion | Difusin | sobre | sostembiidad | sostenibiidad | 41O | oty | particpantes | distintas [ 78300 impacto
e | ctivies y| contratacion ODsyla | delevento (mix. (méx.a) | espariol | inglés | [OME | enmess | onine [PV enotros | enradio | enTV | sostenibiidad | ambiental | ami en | 8200 | e | (max7) |istes (max ] poper
28) | calendario. |4 SmPresas & (max.2) | max2) *CEEE (max7) | (maes) [T (max.1) | (méx.6) durante el | otros medi 3) | (méxs) fevento
" | locales (max. | evento (méx.6) | 2030 (max.4) ) (méx.1) web (méx. 1) | evento (méx. | digitales (mix.
(méx.10) 5 (mix.2) a3 o
A 33/2024 CP-01A164 JOSE ANTONIO RODRIGUEZ HERRER ‘GOMERA PARADISE TRAIL 19,00) 500] 400] 400) 300 250] 2000 aoo| 200 200] 100| 500] oo 100 oso| 75| 100] 100 050 025 1700 s00) 700 __ooo] 5o 2,00 &550)
AI 33/2024 CP-2EACCA_| PASSION MUSICA.LE Classical i 1950) 00| 350] 5,00 300 700 sao woo[ 200 200 woo[ 700 oo 200 075 075 eu0] 050} 200 000 2000 500) 700 300 5o 5,00 85,50
PROMOTUR
T —  VowcOnay
SerPAon | ol tefdo. 2-Dimension | 1.Retorno [superior ai]1 2. web(1.2.2.web[* 23 WeP| 124, | 125, | ¥4 Jenprensano | 132 | 133 | Contenido sobre [ oree i cverrel comimine |
empresarial: publictario | minimo | propia en | propia en Difusien | publicdad | €O Difusion | Oifusion | sobre | sostenibiidad | sostenibiidad | otV | del [ pablioy [ en [SHESTH ST
o | contratacién DSyl delevento (max. | (méx.39) | exgido | esparol | inglés | T | e online enadio | enTV | sostenibildad | ambiental | ambientalen | ‘¢ S | proyecto distintas
endars. | 0 emeresas 8 (max.4) | (max.2) | (max.2) ("':"”‘ (max.7) | (mix.8) (méx.1) | (méx.6) durante el | otros medios ; (max.s) [ (max.7) - fisas (maw. LN P
aledart®: | ocales (max. | evento (méx.) | 2030 (mx. ) méx web (méx.1) | evento (mix. | digitales (méx. 3 .
(méx. 10) 3 3) 1)
INSULARIA CREADORES, SLNE INSULARIA, Islas del Mundo en Red 9,00) 3,00) 600) 400] 700 2sso|  aco] 200 200  100[  700] 200 150) 100]  100[  100] 1,00) 200) 1,00} 2000] 5,00] 700 300[ 5,00} 5,00} 82,50]

* El proyecto no supera la puntuacion minima exigida en la valoracion subjetiva o en la valoracion objetiva
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