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Unién Europea

AJ 9/18AA

RESOLUCION POR LA QUE SE ADJUDICA LA CONTRATACION DE UN
SERVICIO CONSISTENTE EN LA PLANIFICACION, CONTRATACION Y
GESTION DE SERVICIOS PUBLICITARIOS Y FERIALES PARA LA
DIFUSION DE CAMPANAS, ACCIONES Y CONTENIDOS DE LA MARCA
TURISTICA ISLAS CANARIAS COFINANCIADO CON EL FONDO
EUROPEO DE DESARROLLO REGIONAL (FEDER). (AJ 9/18AA)

Examinado el expediente tramitado por PROMOTUR TURISMO CANARIAS,
S.A. para la contratacion del referido servicio bajo la referencia AJ 9/18AA y
resultando que:

Visto el inicio del expediente de contratacion, por el procedimiento abierto
armonizado, con un presupuesto maximo e indicativo de licitacion de CUARENTA Y
CUATRO MILLONES DE EUROS (44.000.000,00€), cantidad que no incluye
tributacion indirecta que fuera de aplicacion, dividido en atencion a los diferentes lotes
gue componen el objeto del contrato de la siguiente manera:

Lote 1: diez millones de euros (10.000.000,00 €)
Lote 2: diez millones de euros (10.000.000,00 €
Lote 3: diez millones de euros (10.000.000,00 €)
Lote 4: seis millones de euros (6.000.000,00 €)

Lote 5: ocho millones de euros (8.000.000,00 €)

Vista la convocatoria abierta efectuada mediante la insercion de los anuncios
correspondientes en el Diario Oficial de la Uni6n Europea, Perfil del Contratante
del Gobierno de Canarias y en la Web Corporativa de PROMOTUR, y conforme a
lo acordado en la Mesa de Contratacion de fecha 8 de mayo de 2018, tal y como
consta en el Acta levantada al efecto, se presentaron ofertas por las empresas
interesadas, en tiempo y forma y consecuentemente admitidas, siguientes:

LOTE 1: Servicio de planificacion, contratacion y gestién de espacios publicitarios
AJ 9/18AA para la difusién de campafas, acciones y contenidos en medios off-line y on-line,
excepto en redes sociales

Solicitud D Declaracion Fecha de Aviso Fecha de entrada En

Licitadores P;tlif:li uaciéen Responsabl de envio de de documentacion | Plaz
p e Documentacion (Vto 23/4/2018) o

1| IKI MEDIA COMMUNICATIONS, S.L. Sl 5] 23/04/2018 Si
2 | INICIATIVAS DE MEDIOS, S.A. Sl Sl 23/04/2018 si
3| MAXUS SPAIN, S.L. S| S| 23/04/2018 Si
4| PHD MEDIA SPAIN S.L.U. s Sl 23/04/2018 Si
UTE Publicidad Atlantis, S.L. - Entusiasmo .

5 | y Mucho Valor S.L. S| S| 28/04/2018 | s
6 | IRIS MEDIA AGENCIA DE MEDIOS S.L. S| Sl 23/04/2018 26/04/2018 Si
7 | GESMEDIA CONSULTING, S.A.U. S| S| 23/04/2018 si
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Lote 2: Servicio de planificacién, contratacion y gestion de espacios
AJ 9/18AA publicite_\rios para Ia_ difusién _de campgﬁas, acciongs y contenidos en redes
sociales y medios especiales on line como on-line travel agencies,
buscadores especializados o andlogos

Fecha de

P fa Aviso de envio Fecha de entrada En
Licitadores Sallisfiing Dz (Dl Bl de de documentacién | Plaz

PEVIEPEEEn RSPl Documentacié (Vto 23/4/2018) [

n

IKI MEDIA COMMNICTIONS, S.L. Sl sl 23/04/2018 si
INICIATIVAS DE MEDIOS, S.A. Sl Sl 23/04/2018 si

3 | MAXUS SPAIN, S.L. Sl Sl 23/04/2018 si
4 | PHD MEDIA SPAIN S.L.U. Sl sl 23/04/2018 si
UTE Publicidad Atlantis, S.L. - Entusiasmo .

5 | y Mucho Valor S.L. si si 23/04/2018 | s
6 | EQUMEDIA XL, S.L. Sl Sl 23/04/2018 SI
7 | IRIS MEDIA AGENCIA DE MEDIOS S.L. S| sl 23/04/2018 26/04/2018 si
8 | JUAN JOSE FUENTES TABARES, S.L.U. Sl Sl 23/04/2018 Sl
9 | PROXIMIA HAVAS S.L. Sl sl 23/04/2018 sl
10 | LIFTING CONSULTING COMPANY S.L. Sl Sl 20/04/2018 Sl
11 | AMADEUS IT GROUP SA S| s 23/04/2018 |  26/042018 | Sl

Lote 3: Servicio de brand journalism y planificacién, contratacion y gestion de
AJ 9/18AA campafias y acciones de publicidad nativa para las marcas turisticas Islas
Canarias y Turismo de Islas Canarias

i 6o /AvEs Fecha de entrada
P solicitud de declaracion 2 de En
Licitadores participaciéon | responsable D de envnt) d?, documentacién Plazo
ocumentacion (Vo 23/4/2018)
OGILVY & MATHER PUBLICIDAD MADRID, .
1 SA. S| S| 20/04/2018 Sl
2 | BURSON MARSTELLER, S.L. Sl Sl 23/04/2018 Si
R.P. UNO S.L. (INTERPROFIT RRPP Y .
3 | COMUNICACION) si si 20/04/2018 ] sl
OMNICOM PUBLIC RELATIONS GROUP .
4 SA S| S| 23/04/2018 Sl
5 | FOUR COMUNICATIONS LIMITED sl sl 23/04/2018 si
Lote 4: Servicio de planificacion, contratacién y gestion de espacios
AJ 9/18AA publicitarios para la difusién de campaiias, acciones y contenidos de caracter
profesional (b2b) y corporativo en medios off-line y on-line
. Fecha de entrada
- Az Fecha de Aviso
. solicitud de declaracion A de En
Licitadores participacién | responsable D;jceuﬁqngr:?agieén documentacién Plazo
(Vto 23/4/2018)
UTE Publicidad Atlantis, S.L. - Entusiasmo y .
Mucho Valor S.L. Sl Sl 23/04/2018 st
2| JUAN JOSE FUENTES TABARES, S.L.U. SI sl 25/04/2018 si
Lote 5: Servicio de planificacion, contratacion y gestion de servicios de
AJ 9/18AA marketing ferial.
. s Fecha de Aviso Fecha de entrada En
Licitadores golicitudidcplidectazacion de envio de de documentacién | Plaz
peilielpEEen | iespenssils Documentacion (Vto 23/4/2018) [¢]
ESCATO INTERNACIONAL .
1| ESCENOGRAFIA CORPORATIVA, S.L. si si 20/04/2018 2300472018 | |
2 | NOE CONCEPTOS ESPECIALES, S.L. Sl S 23/04/2018 si
R Canarias
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Lote 5: Servicio de planificacién, contratacion y gestion de servicios de
AJ 9/18AA marketing ferial.
Licitadores Soicitudidcpiideciarecion Fecic:Zr?vei:(\:l/Lso dieﬁﬂifn?eenﬂ?ff’n Pligz
participacion | responsable Documentacion (Vto 23/4/2018) [¢]
UTE VIAJES EL CORTE INGLES, S.A.-M6
GRUPO EMPRESARIAL DE PROYECTOS, 23/04/2018 26/04/2018 si
3|s.L s sl
4| JUAN JOSE FUENTES TABARES, S.L.U. sl sl 23/04/2018 si

Vista el Acta de la Mesa de Contratacion de 9 de julio de 2018, por la que se acuerda
la exclusién con motivacién extensa y fundamentada de los licitadores:

() AMADEUS IT GROUP al estar contenida la propuesta econémica o evaluable de
forma automatica del sobre n°2 en el sobre n°1 en formato digital, antes de la
celebracion del acto publico para su apertura que puede contaminar la opinién que
deben formarse quienes técnicamente examinan la oferta y pone en riesgo la obligada
neutralidad y objetividad del actuar del érgano de contratacion, quebrantando los
principios de igualdad, confidencialidad y secreto de las ofertas.

(I) PHD MEDIA SPAIN, S.L. por haber presentado su oferta en un sobre de plastico
transparente con cierre tipo velcro de apertura facil que supone una infracciéon del
caracter secreto de la oferta con afeccion del principio de igualdad de trato entre
los licitadores, que no permite evitar que el poder adjudicador pueda conocer su
contenido con anterioridad al acto formal de apertura de ofertas relativa a los
criterios de adjudicacion evaluables automaticamente.

Vista la notificacién a los licitadores AMADEUS IT GROUP y PHD MEDIA
SPAIN, S.L. con fecha 13 de julio de 2018, relativa a su exclusién de la presente
licitacion, conforme al Acta mentada dénde se detallan los motivos de su exclusion.

Resultando la no interposicion de Recurso Especial alguno por parte de los
licitadores excluidos,

Vista la solicitud de aclaraciones alos licitadores FOUR COMUNICATIONS LIMITED
UTE VIAJES EL CORTE INGLES, S.A-M6 GRUPO EMPRESARIAL DE
PROYECTOS, S.L.y NOE CONCEPTOS ESPECIALES, S.L. conforme a lo acordado
en la Mesa de Contratacion de fecha 9 de julio de 2018, resultando la presentacion de
las mismas, asi como de la documentacidn e informacion adicional, en tiempo y forma,

Vista la valoracion final de las ofertas admitidas efectuada por la Mesa de Contratacién
celebrada del 26 de julio de 2018, en la que consta lo siguiente:

-
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N/ref AJ 9/18AA
Proc. Abierto/Armonizado
Obj. Servicio consistente en la

planificacion, contratacion y gestion
de espacios publicitarios y feriales
para la difusion de campafias y
acciones y contenidos de la marca
marca turistica Islas Canarias
cofinanciado con el Fondo Europeo
de Desarrollo Regional (FEDER)”.

Acuerdo de Adjudicacion

Lote 2

Servicio de planificacion,
contratacion y gestion de espacios
publicitarios para la difusién de
campafias, acciones y contenidos en
redes sociales y medios especiales
on line como on-line travel agencies,
buscadores especializados o
analogos

UTE Publicidad
Atlantis, S.L. -

Entusiasmo y
Mucho Valor
S.L.

Criterios de adjudicacion no
evaluables automaticamente

22,60

EQUMEDIA
XL, S.L.

29,25

PROXIMIA
HAVAS
SH

46,35

IKI MEDIA
COMMUNIC
ATIONS,
Sk,

53,00

INICIATIVA
S DE
MEDIOS,
S.A.

35,80

IRIS MEDIA
AGENCIA DE
MEDIOS S.L.

28,25

JUAN JOSE
FUENTES
TABARES,
S.L.U.

23,35

Unidn Europea

LIFTING
CONSULTING
COMPANY S.L.

24,20

MAXUS
SPAIN, S.L.

42,20

a) Adhesion a Sistemas éticos o de
responsabilidad social en materia
publicitaria.

0,00

0,00

2,00

2,00

0,00

0,00

2,00

0,00

2,00

b) Disposicién de sistemas de
gestion medioambiental certificados.

2,00

0,00

2,00

2,00

2,00

2,00

0,00

2,00

2,00

c) Disposicion de medidas parala
promocién de laigualdad entre
mujeres y hombres.

0,00

2,00

2,00

0,00

0,00

2,00

0,00

0,00

0,00

d) Propuesta de servicios de caracter
innovador.

1,60

2,00

2,60

4,00

2,80

0,00

1,60

2,20

3,20

e) Propuesta de sistema de
planificacion, ejecucion y
coordinacion.

1,50

2,50

3,25

5,00

4,00

1,50

2,50

2,75

3,50

f) Propuesta de equipo profesional.

1,50

2,75

2,50

5,00

4,00

2,75

3,25

3,25

3,50

g) Propuesta de enfoque en social
media paid para la marca turistica
Islas Canarias.

6,00

12,00

20,00

15,00

15,00

12,00

8,00

8,00

14,00

h) Propuesta creativa para la
realizacién de una accion especial en
Facebook dirigida a los amantes de
la naturaleza para el mercado
britanico.

10,00

8,00

12,00

20,00

8,00

8,00

6,00

6,00

14,00
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N/ref: | AJ 9/18AA
Proc. Abierto/Armonizado
Obj. Servicio consistente en la

planificacion, contratacion y gestion
de espacios publicitarios y feriales
para la difusion de campafias y
acciones y contenidos de la marca
marca turistica Islas Canarias
cofinanciado con el Fondo Europeo
de Desarrollo Regional (FEDER)”.

Acuerdo de Adjudicacion

Lote 2

Servicio de planificacion,
contratacion y gestion de espacios
publicitarios para la difusion de
campafias, acciones y contenidos en
redes sociales y medios especiales
on line como on-line travel agencies,
buscadores especializados o
analogos

UTE Publicidad
Atlantis, S.L. -

Entusiasmo y
Mucho Valor

Criterios de adjudicacién evaluables
automaticamente

40,00

EQUMEDIA
XL, S.L.

40,00

IKI MEDIA
COMMUNIC

PROXIMIA
HAVAS
SiL,

ATIONS,

SiL,

38,55

40,00

INICIATIVA
S DE
MEDIOS,

S.A

39,16

IRIS MEDIA
AGENCIA DE
MEDIOS S.L.

39,22

JUAN JOSE
FUENTES
TABARES,
S.L.U.

38,46

Union Europea

LIFTING
CONSULTING
COMPANY S.L.

37,12

MAXUS
SPAIN, S.L.

38,10

i) Valoracién econémica de la
comisién de agencia sobre la
contratacion de campafias o
acciones de comunicacién en redes
sociales.

20,00

20,00

19,32

20,00

19,74

19,61

19,23

18,69

19,05

j) Valoracién econémica de la
comisién de agencia sobre la
contratacion de campafias o
acciones de comunicacién en medios
especiales on-line como on-line
travel agencies, buscadores
especializados y otros andlogos

20,00

20,00

19,23

20,00

19,42

19,61

19,23

19,05

Criterios de adjudicacién no
evaluables automéaticamente

22,60

29,25

46,35

53,00

35,80

28,25

23,35

24,20

42,20

Criterios de adjudicacion evaluables
automaticamente

+, Canarias

40,00

40,00

38,55

40,00

39,16
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N/ref: | AJ 9/18AA

Proc. Abierto/Armonizado

Obj. Servicio consistente en la
planificacion, contratacion y gestion
de espacios publicitarios y feriales
para la difusion de campafias y
acciones y contenidos de la marca
marca turistica Islas Canarias
cofinanciado con el Fondo Europeo
de Desarrollo Regional (FEDER)”.
Acuerdo de Adjudicacion

Unién Europea

Lote 4

UTE Publicidad Atlantis
" e i i : ' JUAN JOSE FUENTES
Servicio de planificacion, contratacion y gestion de | SHE =T ESIOVANTET TABARES, S.L.U.

espacios publicitarios para la difusion de camparias, Valor S.L.
acciones y contenidos de caracter profesional (b2b) y
corporativo en medios off-line y on-line

Criterios de adjudicacién no evaluables automaticamente 24,50 53,20
a) Adhesion a Sistemas éticos o de responsabilidad social

en materia publicitaria. 0,00 2,00
b) Disposicién de sistemas de gestion medioambiental

certificados. 2,00 0,00
c) Disposicion de medidas parala promocién de la

igualdad entre mujeres y hombres. 0,00 0,00
d) Propuesta de servicios de caracter innovador. 4,00 1,20
e) Propuesta de sistema de planificacion, ejecucién y

coordinacién. 2,50 5,00
f) Propuesta de equipo profesional. 4,00 5,00

g) Propuesta de enfoque en medios pagados para la marca
turistica Islas Canarias en el &mbito b2b 6,00 20,00
h) Propuesta creativa para la realizacién de una accién

especial en medios pagados para el mercado profesional
espafiol 6,00 20,00

Criterios de adjudicacién evaluables automéaticamente 40,00 38,84
i) Valoracion econémica de la comisién de agencia sobre
la contratacién de medios, soportes y espacios
publicitarios on-line. 20,00 19,23
j) Valoracién econémica de la comisién de agencia sobre
la contratacién de medios, soportes y espacios

publicitarios off-line. 20,00 19,61
Criterios de adjudicacién no evaluables automaticamente 24,50 53,20
Criterios de ad'|udicaci()n evaluables automaticamente 40,00 38,84
UTE VIAJES
Lote 5 ESEATE EL CORTE
N TERNVAGIGLIAL NOE INGLES, S.A.-  JUAN JOSE
. . ., ., h CONCEPTOS M6 GRUPO FUENTES
Servicio de planificacién, contratacién y ESCENOGRAFIA | opr oAl ES EMPRESARIAL — TABARES,

CORPORATIVA,
S.L.

gestion de servicios de marketing ferial. S.L. DE S.L.U.
PROYECTOS,

S.L.

Criterios de adjudicacién no evaluables

automaticamente 58,00 38,20 35,80 18,00
a) Adhesion a Sistemas éticos o de

responsabilidad social en materia publicitaria. 2,00 0,00 2,00 2,00
b) Disposicion de sistemas de gestion

medioambiental certificados. 2,00 0,00 2,00 0,00
c) Disposiciéon de medidas para la promocién

de laigualdad entre mujeres y hombres. 2,00 2,00 2,00 0,00
d) Propuesta de servicios de caracter

innovador. 4,00 3,20 2,80 0,00
e) Propuesta de sistema de planificacion,

ejecucién y coordinacion. 3,00 5,00 4,00 1,50
f) Propuesta de equipo profesional. 5,00 4,00 3,00 2,50
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gestion de servicios de marketing ferial.

g) Proyecto de disefio parala construccién del
stand de PROMOTUR en la edicién 2018 de
WTM.

CORPORATIVA,

Lote 5 UTE VIAJES
ESCATE EL CORTE
TR ARIEAL NOE INGLES, S.A.-  JUAN JOSE
- e L L, in CONCEPTOS M6 GRUPO FUENTES
Servicio de planificacion, contratacion y ESCENOGRAFIA | coor oA | ES | EMPRESARIAL  TABARES,

S.L. DE S.L.U.
PROYECTOS,
Sk

40,00 24,00 20,00 12,00

Criterios de adjudicacion evaluables
automaticamente

40,00 40,00 40,00 38,57

i)Valoracion econémica de la comisién de
agencia sobre la contratacion de proveedores
externos

30,00 30,00 30,00 28,71

j) Valoracién econémica del precio de disefio
de stands.

10,00 10,00 10,00 9,86

Criterios de adjudicacién no evaluables
automaticamente

58,00 38,20 35,80 18,00

Criterios de adjudicacién evaluables
automaticamente

40,00 40,00 40,00 38,57

Visto el requerimiento de documentacion efectuado a los siguientes licitadores con la

oferta econémicamente mas ventajosa, con fecha 27 de julio de 2018, recibido con

idéntica fecha, segln consta en el expediente:

Lotes

Licitador

1 INICIATIVAS DE MEDIOS, S.A.

IKI MEDIA COMUNICATIONS, S.L.

R.P. UNO, S.L. (INTERPROFIT RRPP Y COMUNICACION)

S.L.

2

3

4 JUAN JOSE FUENTES TABARES, S.L.U.

5 ESCATO INTERNACIONAL ESCENOGRAFIA CORPORATIVA,

Resultando el requerimiento de subsanacion de la documentacién presentada con

las siguientes fechas:

Lotes Licitador fecha
2 IKI MEDIA COMUNICATIONS, S.L. 4/9/2018
4 JUAN JOSE FUENTES TABARES, S.L.U. 3/9/2018
5 ESCATO INTERNACIONAL ESCENOGRAFIA 2/9/2018
CORPORATIVA, S.L.

Todo ello, por el plazo de tres (3) dias héabiles.

Vista la presentacion debidamente subsanada, de la documentacion exigida incluida

la constitucion de la garantia definitiva y comprobado la validez y eficacia de la misma
conforme a lo exigido por el articulo 151.2 del TRLCSP, con las siguientes fechas:

con Europa

Lotes Licitador fecha
2 IKI MEDIA COMUNICATIONS, S.L. 7/9/2018
4 JUAN JOSE FUENTES TABARES, S.L.U. 5/9/2018
w1, Canarias
z avanza FONDO EUROPEO DE DESARROLLO REGIONAL Pagina 7 de 13

autenticidad de esta copia, mediante el nimero de documento electrénico siguiente:

En la direccion https://sede.gobcan.es/sede/verifica_doc puede ser comprobada la
0f VMB9_QeZFg_Y20PkW 8STB7Poghl d18

=]
K
Bl



https://sede.gobcan.es/sede/verifica_doc

Lotes Licitador fecha
5 | ESCATO INTERNACIONAL ESCENOGRAFIA
CORPORATIVA, S.L. 10/9/2018

Vista la Propuesta de Adjudicacién efectuada por la Mesa de Contratacién en sesion
de fecha 12 de septiembre de 2018 con base a las siguientes caracteristicas y
ventajas de la proposicion, determinantes de que hayan sido seleccionadas sus
ofertas con preferencia a las presentadas por los restantes licitadores admitidos, a

favor de:
Lote Adjudicatario Importe de Puntuacion
adjudicacién
Lote 2 'SKL' MEDIA COMUNICATIONS, | 44 000.000,00€ 93,00
Lote 4 JUAN JOSE FUENTES 6.000.000,00€ 92,04

TABARES, S.L.U.

ESCATO INTERNACIONAL
Lote 5 ESCENOGRAFIA 8.000.000,00€ 98,00
CORPORATIVA, S.L.

Considerandose todas ellas las ofertas econdmicamente mas ventajosas con base
a

Lotes Licitador
2 IKI MEDIA COMUNICATIONS, S.L. 10.000.000,00€

Las caracteristicas y ventajas de la proposicion determinantes de que haya sido
seleccionada su oferta con preferencia a las que hayan presentado los restantes
licitadores admitidos son:

1. Su gestion de residuos eficiente conforme a la norma ISO 14001:2004.

2. Su orientacion en todos los ambitos a la mejora del ROl y la optimizacion del
rendimiento de campafias a través de medicion constante, el analisis
minucioso de datos y el conocimiento del cliente.

3. La creacion de un DMP propio que permita analizar y tener identificados los
microsegmentos de clientes de la marca Islas Canarias.

4. Lasimplicidad, integracién y blisqueda de eficiencia y aprendizaje en todas las
fases del trabajo.

5. La inclusién de numerosas herramientas tecnolégicas, propias y ajenas, de
andlisis, seguimiento, escucha activa, ademas de diferentes herramientas de
coordinacion y comunicacion adecuadas al objeto de contrato.

6. La inclusion en su calendario de reuniones de un Brand review anual y
learnings y analisis semestrales.

7. La alta capacidad y conocimiento del equipo propuesto.

8. Ladiversidad funcional del equipo propuesto, especialmente la inclusion de un
IMPLANT en agencia creativa, lo que enriquece, complementa al equipo y

-
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favorece la coordinacion y coherencia entre pieza creativa y difusion en
medios.

9. Lainclusion de un equipo de proyectos especificos.

10. La inclusion de un equipo internacional.

11. La definicion de un acertado tourist journey con definicibn de objetivos
(notoriedad, afinidad, satisfacer necesidades y trafico / conversion), KPIS vy
formatos en cada una de las fases de viaje.

12. La intencién de amplificar comunicacion a través de influencers y usuarios de
redes sociales (UGC).

13. El potente concepto de la accion creativa propuesta que alude a una nueva
forma de navegar por el movil.

14. El uso creativo e innovador del formato canvas, centrandose en los usuarios
de teléfono movil.

15. La facilidad de implementacion y puesta en marcha de la accion especial en
Facebook.

16. La baja comisiéon de agencia ofertada sobre la contratacion de campafias o
acciones de comunicacion en redes sociales.

17. La baja comisiéon de agencia ofertada sobre la contratacion de campafas o
acciones de comunicacién en medios especiales on-line como on-line travel
agencies, buscadores especializados y otros analogos.

Lotes Licitador

4 | JUAN JOSE FUENTES TABARES, S.L.U. 6.000.000,00 €

Las caracteristicas y ventajas de la proposicion determinantes de que haya sido
seleccionada su oferta con preferencia a las que hayan presentado los restantes
licitadores admitidos son:

1.

S

©ooNo

Su acreditacion a la pertenencia, como miembro, a la Asociacion para la
Autorregulacion de la Comunicacion Comercial.

La incorporacion de formatos como inRead o Native como opcién innovadora.

La puesta a disposicion un servicio de CRM inteligente para hacer seguimiento
automatico de leads.

El limitado caracter innovador de las herramientas tecnolégicas propuestas.

Su propuesta de oficina independiente y su sistema de ejecucion no acotada al
concepto campafa.

La adecuacién de su herramienta de gestion de proyectos.

Su compromiso de plazo reducidos de desarrollo de propuestas.

La alta capacidad y conocimiento del equipo propuesto.

La inclusion de perfiles creativos, lo que enriquece y complementa al equipo de
manera adecuada.

10. La propuesta de mix de medios diferenciados para Turismo MICE y Turismo

Deportivo.

11. Su mix de medios on-line dirigido a los responsables de la gestion y organizacion

de eventos.

12. La inclusién de acciones con prescriptores en redes sociales y de envios

personalizados (marketing directo).

«,, Canarias
avanza FONDO EUROPEO DE DESARROLLO REGIONAL Pégina 9 de 13
con Europa

En la direccion https://sede.gobcan.es/sede/verifica_doc puede ser comprobada la
autenticidad de esta copia, mediante el nimero de documento electrénico siguiente:
0f VMB9_QeZFg_Y20PkW 8STB7Poghl d18



https://sede.gobcan.es/sede/verifica_doc

13. La inclusion de elementos innovadores (realidad virtual y proyeccion holografica)
en el desarrollo de la propuesta.

14. La adecuacion del contenido del guion propuesto a la estrategia de contenidos de
la marca Islas Canarias en la categoria de Turismo MICE.

Lotes Licitador

5

ESCATO INTERNACIONAL ESCENOGRAFIA

CORPORATIVA, S.L. 8.000.000,00 €

Las caracteristicas y ventajas de la proposicion determinantes de que haya sido
seleccionada su oferta con preferencia a las que hayan presentado los restantes
licitadores admitidos son:

1.

2.

10.

11.

12.

13.

.

Para la Autorregulacién de la Comunicacién Comercial (AUTOCONTROL), lo
que se corresponde con lo solicitado en la clausula 8.2.6.1 del Pliego.

La propuesta acredita la disposicion de procedimientos o politicas de gestion
medioambiental, acorde a lo indicado en la clausula 8.2.6.2 del Pliego.

La propuesta acredita la disposicion de medidas para la promaocion de la
igualdad entre mujeres y hombres segun lo indicado en la cldusula 8.2.6.3 del
Pliego.

Su propuesta de uso de diversas técnicas y métricas para recabar datos e
informacion sobre el comportamiento de los Vvisitantes vinculadas al
conocimiento del cliente y la medicion y evaluacion.

El compromiso de presentacion de informes, después de cada certamen, con
mediciones de diversos rasgos de asistencia (cuantitativos, y emocionales)
segun los KPIs identificados (medicién y evaluacion).

El enfoque tecnoldgico de la propuesta de servicios innovadores, ofreciendo
novedosos sistemas de proyeccion audiovisual y la incorporacion de distintas
herramientas digitales (martech).

El sistema de control unificado que permite dotar al global del espacio de un
aspecto simultaneo de luz y movimiento que genere singularidad frente a otros
expositores.

La adecuada adaptacién del concepto de planificaciéon propuesto a los
requerimientos de simplicidad requerido y su vinculacion visual-directa a través
de un esquema que esboza una agenda tipo que encuadra el marco temporal
de las labores integras de gestion para la WTM 2018.

La redaccién de un informe de medicién y evaluacion de las audiencias que
figura como punto final de ese sistema de planificacion, ejecucion y
coordinacion.

La redaccién de un Plan general de mejora que garantice una adaptabilidad y
versatilidad a lo largo de la vigencia del contrato.

La propuesta de entrega de un archivo fotografico y balance de las acciones
realizadas para proponer mejoras futuras.

La presentacion de un equipo altamente cualificado con formacion coherente y
acorde a las funciones y responsabilidades actualmente ejercidas.

La diversidad funcional que aportan los perfiles incorporados, especialmente
por la incorporacién de un responsable de nuevas tecnologias “Martech”

e, Canarias
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14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.
23.

24.
25.

26.

El conocimiento, suficientemente acreditado, de la oferta turistica canaria y de
la gestion de marcas b2 ¢ de ambito multinacional.

La presentacion de un proyecto de caracter vanguardista que traspasa el
contenido clasico de sede temporal expositiva y presenta innovaciones
tecnoldgicas que permitan informes de medicién y audiencia, asi como de
emociones de los asistentes.

La sobresaliente creatividad en el disefio del stand potencia considerablemente
el valor comunicacional del mismo.

El elevado nivel de adecuacion a la estrategia de la marca “Islas Canarias” como
referente de innovacion y vanguardia.

La puesta a disposicion de una variada gama de soportes graficos con un total
de mas de 320 m2.

La incorporacion de elementos tecnologicos de Ultima generacion como las 12
impresionantes pantallas de efecto holografico de 100 m2.

El caracter altamente dinamico del pabellén, realizado gracias a una
ambientacion luminica continua y cambiante, perfectamente sincronizada con
todos los soportes fotograficos y audiovisuales.

El 6ptimo tratamiento uniforme del stand con elementos aéreos suspendidos
sobre pasillo.

La funcionalidad excelente del proyecto.

El tratamiento mejorado en la ubicacion de los boxes que ademas ofrecen
mejorados servicios (conexién de internet).

Presentacion de un muestrario de materiales.

La baja comisidon de agencia sobre la contratacion de proveedores externos
ofertada.

El bajo precio de disefio de stands ofertado.

Por todo lo anterior, se adopta el siguiente,

ACUERDO

PRIMERO. - Adjudicar la presente licitacion relativa a la contratacion del servicio
consistente en la planificacién, contratacion y gestién de servicios publicitarios
y feriales para la difusién de campafas, acciones y contenidos de la marca
turistica Islas Canarias cofinanciado con el Fondo Europeo de Desarrollo
Regional (FEDER). (AJ 9/18AA) a favor de:

Lotes Adjudicatario C.I.F. Importa de

Adjudicacién (*)

2

IKI MEDIA COMUNICATIONS, S.L. B-66578022 10.000.000,00€

Objeto: | Servicio de planificacidn, contratacion y gestion de espacios publicitarios

para la difusi6bn de campafias, acciones y contenidos en redes sociales y
medios especiales on line como on-line travel agencies, buscadores
especializados 0 analogos
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Lotes Adjudicatario C.I.F. Importa de
Adjudicacién (*)

4 JUAN JOSE FUENTES TABARES, S.L.U. B-38722898 6.000.000,00€
Objeto: | Servicio de planificacion, contratacién y gestion de espacios publicitarios
para la difusion de campafias, acciones y contenidos de caracter
profesional (b2h) y corporativo en medios off-line y on-line

Lotes Adjudicatario C.ILF. Importa de

_ Adjudicacién (*)
5 Eg(éﬁ'l(’)%g\l{l;\E/iNgEIONAL ESCENOGRAFIA B-86531001 8.000.000,00€

Objeto: | Servicio de planificacién, contratacion y gestion de servicios de marketing
ferial.

(*) Los importes de adjudicacién no incluyen tributacidn indirecta que fuera de
aplicacion.

Todo ello en base a las condiciones establecidas en su oferta y que debera formar
parte de las condiciones de la prestacion del servicio en la adjudicacion del presente
procedimiento conjuntamente con lo expuesto en el presente acuerdo.

El importe de adjudicacion esté cofinanciado en un 85% (o importe equivalente que se
designe durante la duracion del contrato) por el Fondo Europeo de Desarrollo
Regional (FEDER). La ejecucién de los servicios objeto de contratacion quedara
sujeta a las disposiciones en materia de informacion y publicidad, de conformidad con
lo establecido en el articulo 115 y anexo XlI del Reglamento (UE) N° 1303/2013 del
Parlamento Europeo y del Consejo de 17 de diciembre de 2013, asi como a las
directrices recogidas en la guia de informacion y comunicacion de las intervenciones
cofinanciadas por los Programas Operativos FEDER y FSE de Canarias 2014-2020,

en la siguiente url;
http://www.gobiernodecanarias.org/cmsgobcan/export/sites/hacienda/dgplani/galeria/20160809 Guia-lyP_Canarias-

FEDER-y-FSE V19.pdf Y especialmente con la insercion de los logos que constan en el
Anexo | del presente acuerdo.

SEGUNDO. - Proceder a la notificacion del presente acuerdo a los candidatos o
licitadores del presente procedimiento AJ 9/18AA y, simultdneamente, a su
publicacién en el Diario Oficial de la Unién Europea, en el perfil del contratante del
Gobierno de Canarias y en la pagina web de PROMOTUR.

En Las Palmas de Gran Canaria a 12 de septiembre de 2018 o fecha alternativa que
conste en el pie de firma electrénica, en su caso.

Fdo.: D. Cristébal de la Rosa
Croissier
Consejero Delegado
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ANEXO |: LOGOS RELATIVOS A LA COFINANCIACION CON FONDOS FEDER
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